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Uvodni slovo

Cestovni ruch pat i mezi hlavni priority rozvoje Jiho eského kraje, mimo adny potencial ma z tohoto pohledu cent-
ralni oblast —umavy, Lipensko a podh i —umavy. Vysoké zastoupeni Uzemi s r znym stupn m ochrany p irody nelze
vnimat pouze jako omezujici faktor, nybrz zarove jako p ilezitost pro dali turistické nabidky, odpovidajici diferen-
ciovanym p irodnim podminkam. Vzhledem k tomu, Ze prav cestovni ruch vyznamn podmi uje rozvoj celého su-
mavského regionu, je na mist usilovat o jeho celoro n efektivn joi vyuZiti.

Z pohledu ekonomiky zatim zimni sez6na vyrazn zaostava za letni. —umava je rajem lyza ské turistiky, pro niz jsou
zejména v centralni oblasti —umavy p irozen vhodné podminky. Zkueenosti nasich jiznich soused veak ukazuji, ze
motorem zimni turistiky je sjezdové lyZzovani, které se s rostouci kvalitou vybaveni i nenaro nosti na fyzické schop-
nosti lyza stava vpravd rodinnym sportem. Severni svahy pohrani nich vrchol Smriny a Hrani niku, na jejichz
jiznich svazich v Rakousku vyrostl v minulych letech tém alpsky lyza sky areél Hochficht, lezi bohuzel v jedné z p i-
rodn nejcenn jeich oblasti Narodniho parku —umava. Kompromisni eseni nabizi myelenka civilniho vyuziti &sti
stavajiciho vojenského prostoru Boletice v lokalit vrcholu —pi dk pro centrum zimnich sport. Prav rozvoj turistiky

v podob celoro ni nabidky aktivni rekreace by mohl p inést nové pracovni p ilezitosti obyvatel m p iléhajicich ob-
lasti eskokrumlovska a Prachaticka, které se potykaji s nejv tsi mirou nezam stnanosti v ramci jiho eského regio-
nu.

Jiho esky kraj vita veskeré snahy o efektivn jei vyuziti potencialu Uzemi —umavy. Jednou z nich je i aktualizace Roz-
vojového konceptu cestovniho ruchu na —umav , jenz na zaklad analyzy sou asného stavu p edklada plan aktivit,
sm ujicich k trvale udrzitelnému rozvoji cestovniho ruchu.

RNDr. Jan Zahradnik, hejtman Jiho eského kraje



Poslani konceptu

Cestovni ruch je dynamicky se rozvijejici aktivitou, ktera se od devadesatych let rozhodujicim zp sobem podili na
ekonomickém rozvoji —umavy. Ukazuje se, Ze i do budoucna ma celé uzemi velky turisticky potencial. Snaha o jeho
dlouhodob efektivni vyuziti vedla i k aktualizaci Rozvojového konceptu cestovniho ruchu na —umav, jenz na zékla-
d analyzy sou asného stavu p edklada plan aktivit, sm ujicich k trvale udrzitelnému rozvoji cestovniho ruchu na
—umav .

P edkladany koncept rozvoje cestovniho ruchu na —umav programov navazuje na dokument ECestovni ruch na
—umav ... Rozvojovy koncept cestovniho ruchu a ak ni programe z roku 1995, jenz byl nasledn aktualizovan v roce
2001. Ve srovnani s ob ma p edchozimi dokumenty veak v nuje v tei pozornost otazkam kvality cestovniho ruchu

a otdzkam jeho vztahu k zivotnimu prost edi a ochran p irody.

Snahou bylo reagovat na nové podn ty v cestovnim ruchu p ichazejici jak z mistni, tak z narodni i mezinarodni Grov-
n, na politické zm ny vyplyvajici z naseho lenstvi v EU a nejnov ji z pilen ni k zemim tzv. Schengenského pro-
storu. Zarove s tim vyvstala i pot eba vytvo it co nejkonkrétn jei zadani pro regionalni organizaci cestovniho ruchu,
realizujici tzv. destina ni management s p sobnosti pro celou —umavu. Dalei podn t pro aktualizaci konceptu p isel
ve form mezinarodniho projektu UNEP/GEF «—etrny turismus ... p ilezitost pro Biosférickou rezervaci —umavas, jehoz
cilem bylo mj. navrhnout strategii trvale udrzitelného turismu pro Gzemi biosférické rezervace —umava. Vysledkem je
spole ny vystup, jenz usiluje o p ijatelny kompromis mezi, pro region d lezitou, podnikatelskou aktivitou a ochranou
prost edi v p irodn velmi cenné oblasti —umavy.

P edlozeny koncept rozvoje p edstavuje p edeveim Eeirokou nabidku p ilezitostie. V jeho ak nim planu jsou jme-
novany subjekty, které je mohou bezprost edn vyuzit. Rozvojovy koncept je nicmén ur en i pro dalei subjekty,
které se rozhodnou zapojit do aktivit v n m definovanych. Jsou to zejména veechny subjekty v cestovnim ruchu,
organizace statni spravy a samospravy, kraje, m sta a obce a jejich sdruzeni, podnikatelé a profesni sdruzeni,
agentury cestovniho ruchu, *koly, ob ansk& sdruzeni, spolky a dalsi nevladni neziskové organizace.

Koncept rozvoje cestovniho ruchu je konsensualnim dokumentem, popisujicim p ilezitosti v sirokém sumavském re-
gionu v p sobnosti dvou sousedicich kraj ... Jiho eského a Plze ského. Jeho za len ni do aktualn zpracovavanych
krajskych rozvojovych plan z njzarove inii strategicky planovaci dokument. Jako takovy by se m| stati jednim

z podklad pi zpracovani Gzemn planovaci dokumentace na Urovni sumavskych obci a jejich sdruzeni, a jednim

z informa nich vstup pro prav se rodici Plan pé e Narodniho parku —umava.

Spole enska vaha dokumentu m Ze vyrazn vzr st jeho propojenim s procesem Uzemniho planovani, nicmén roz-
hodujicim faktorem Usp *nosti jeho realizace z stane vzdy mira angazovanosti veech zainteresovanych subjekt .



1. Metodika aktualizace dokumentu Snaze o maximalni zapojeni mistnich osobnosti odpo-
vidala i struktura esitelského kolektivu a d Iba prace
mezi jeho jednotlivymi skupinami. Jadrovy tyrshro-

P edkladany koncept rozvoje cestovniho ruchu na —u- maz oval informace a nasledn je zpracovaval do formy

mav programov navazuje na dokument (ECestovni jednotlivych kapitol konceptu. D lo se tak v pravidelné

ruch na—umav - Rozvojovy koncept cestovniho ruchue komunikaci s Epanelem expert ¢, ktery p ipravené ma-

z roku 1995, ktery byl aktualizovan v roce 2001. Od zmi- terialy diskutoval a komentoval a tudiz upravoval. Ko-

n nych rozvojovych material se veak odlieuje v n ko- munikace probihala formou 3 expertnich workshop
lika aspektech: zam enych zejména na SWOT analyzu, strategii rozvo-
€ Reaguje na zm ny spole enskych trend a klade tak je turistického regionu —umava a Ak ni plan.

v tei d raz na rozvoj setrnych forem turismu. Vysledny material bude p edlozen k diskusi politické

€ Je vytva en pro Uzemi vymezené okresy Klatovy, Pra-reprezentaci
chatice a ast okresu esky Krumlov (viz schématic-
ka mapka). P itom respektuje fakt, Ze —umava je sice
GUzemim se silnou autenticitou, nicmén Uzemim

vnitn diferencovanym. 2. Popis Uzemi

Stejn jako p i p iprav material v letech 1995 a 2001,

se i p edkladany rozvojovy koncept opira o vyuziti par- Uvod

ticipativnich metod, jejichz cilem bylo zajistit co nejeirsi  Cestovni ruch (CR) je jiz po mnoho desetileti nejdyna-
zapojeni mistnich kli ovych osobnosti do jeho p ipra- mitji se rozvijejicim odvtvim svtové ekonomiky.

Vy2. eska republika pati mezi zem, kde cestovni ruch
Podkladova data a informace byla postupn ziskavana p edstavuje v ekonomice sluzeb vyznamny sektor
p edeveim z nasledujicich zdroj : s dlouhodob p iznivymi dopady na platebni bilanci.
€ Sekundarni analyzou odborné literatury (odbornych Podil devizovych pijm z cestovniho ruchu na HDP
lank , zprav z vyzkum , atd.) provad nych na Uze- eské republiky inil 3,8% v roce 2005
mi —umavy a tykajicich se jak regionalniho rozvoje Ze statistiky navet vnostf inil celkovy po et navet vni-
obecn, tak role turismu v n m. k ubytovanych v hromadnych ubytovacich za izenich

€ Z vysledk monitoringu navet vnik v turistickém CR v roce 2005 12,4 mil. osob (z toho bylo 6,3 mil. cizin-
regionu —umava provad ném v druhé polovin roku c¢) a celkovy po et p enocovani dosahl 40,3 milion
2006 a na po atku roku 2007 v rdmci pr zkumu pro-  (z toho 19,6 mil. cizinc ). Oproti roku 2000 se tak po et
filu ndvet vnik v turistickych regionech®. zahrani nich navet vnik zvyeil 0 34%.

€ Z databazi eského statistického G adu v eskych Na turisticky region —umava p ipadlo z tohoto po tu cel-
Bud jovicich, odkud byla ziskadna vybrana data o tu- kem 690 tis. ubytovanych host a 2,3 mil. p enocovani.
ristické vybavenosti Uzemi.

€ V ramci ziskavani podklad bylo v Iét 2007 prove- Turisticky region —umavase tak podilel 5,6% na t ch-
deno i vlastni terénni eet eni formou standardizo- to souhrnnych celorepublikovych po tech ubytova-
vanych rozhovor, pomoci nichZ byli osloveni sta- nych navet vnik . Mezi 15 turistickymi regiony tak —u-
rostové obci a pracovnici odbor cestovniho ruchu  mava zaujiméa 6. misto (po Praze, Jizni Morav, Severni
a kultury zdjmového Gzemi (celkem 29 respondent), Morav a Slezsku, Krkonoeich a okoli Prahy). Ze et eni
pracovnici informa nich center (celkem 11 respon- agentury ECzech Tourisme z roku 2005 vyplyva, Ze z po-
dent) a podnikatelé v cestovnim ruchu (celkem 15 hledu navet vnik je turisticky region —umava hodno-
respondent ). Cilem bylo jednak identifikovat hlav-  cen jako nejlepsi ze veech region R, a to jak z hlediska
ni problémy, se kterymi se Uzemi jako turistick4 de- pé e o cestovni ruch, tak i z hlediska spokojenosti s in-
stinace potyka, jednak odhadnout pravd podobné  frastrukturou a sluzbami. Tyto vysledky sou asn svd i
trendy vyvoje cestovniho ruchu v Gzemi. o tom, Ze —umava je v o ich eskych navet vnik turis-

€ D lezité podkladové informace byly ziskany i for- tickou oblasti s vlastni svébytnou a vyraznou identitou
mou Ekulatych stol » se starosty obci provad nych a s vysokou mirou p itazlivosti. —umava je tak z pohle-
v ramci projektu UNEP/GEF E—etrny turismus ... s,anda navet vnika vnimana jako Uzemn ucelena oblast,
pro Biosférickou rezervaci —umavas a v tomto smyslu ma jeji rozd leni na jiho eskou a pl-

ze skou ast pouze administrativn spravni vyznam.

2 Seznam osob podilejicich se na vzniku dokumentu je uve- ———

den v piloze 4 Czech Tourism

3 Podrobné informace o projektu naleznete na http://www. 5 ( SU: ENavet vhost v hromadnych ubytovacich za izenich CR
czechtourism.cz/?show=002025 2000 - 2006¢)



Prezentace —umavy jako jednolitého a nerozd leného
turistického regionu by proto m la byt i do budoucna
v zajmu obou krajskych spravc tohoto Uzemi.

2.1. P irodni podminky
2.1.1. Geografickgpoloha

—umava se rozprostira v p ihrani ni oblasti jihozapad-
nich ech, kde lezi na prseiku ti historickych zemi

skych horach. Sn hovéa pokryvka tu v pr m ru p etrvava

4 ... 5 msic a dosahuje mocnosti 0 nco vtei nez 1 m.
V nejchladn jeich, srdzkov dob e zasobenych lokalitach
(pohrani ni raeelinist sumavskych plani) vydrzi snih az

p | roku a vyska sn hové pokryvky dosahuje az 2 m.

Poho im —umavy probiha evropské rozvodi mezi er-
nym a Severnim mo em. —umava je bohata na vodni
toky, z nichz n které zde maji pramennou oblast (nap .
Tepla Vitava, Otava, Blanice, Uhlava, Voly ka). Vyznam-
nou a turisticky velice atraktivni ekou je Vydra s vy-

st edni Evropy ... Bavorska, Horniho Rakouska a ech.razn utva enym balvanitym e ist m. Cel& oblast ma

V geografickém vymezeni se jedna o horské pasmo

zna ny vodohospoda sky vyznam diky nadpr m rn

v délce zhruba 140 km, rozkladajici se mezi Veerubskym p iznivym hydrogeologickym pom r m. V historii byla

a Vyeebrodskym pr smykem.

V sou asném administrativnim vymezeni zasahuje tato
vyznamna turistickd oblast Uzemi okres Klatovy, Pra-
chatice a ast okresu esky Krumlov. Z pohledu regi-
ondlniho uspo adani je pak rozd lena do dvou kraj:
Plze ského a Jiho eského. —umava zaujiméa vyhodnou
dopravni polohu ve vztahu k hlavnim poptavkovym
vnitroregionalnim centr m ... Praze, Plzni a eskym Bu-
d jovicim. Dobré napojeni ma nejen s bezprost edn
sousedicimi turistickymi regiony v Bavorsku a Hornim
Rakousku, ale i se vzdalen jsimi sidelnimi centry (Linec,
Mnichov). Prostupnost hranic v sou asnosti zajie uje
celkem 7 silni nich p echod pro osobni automobilo-
vou dopravu, 2 Zelezni ni p echody a dalsich celkem 18
turistickych p echod i stezelé. Jednéa se tedy o vysoce
turisticky atraktivni oblast, ktera je z v tei asti doprav-
n pomrn dob e dostupna, a to jak pro turisty z R,
tak pro navet vniky ze st edni a zapadni Evropy.

2.1.2. P irodnipodminky

—umava je jednim z nejstareich poho i Evropy. N ktera
Zulova t lesa dosahuji std i az 350 milion let. Vedle Zuly
jsou nejrozei en jei ruly, dopln né vliozkami krystalické-
ho vapence a b idlic. Na —umav hojn rozei ena rase-
liniet jsou tvrtohorniho p vodu. —umava je lesnaté
poho i se zaoblenymi terénnimi formami s rozsahlymi
nahornimi plosinami. Severn od Veerubského pr smy-

vodnatost sumavskych tok vyuZzivana na svou dobu
mimo adnymi technickymi Upravami pro plaveni d e-
va (Schwarzenbersky a Vchynicko-Tetovsky plavebni
kanal). Dalsi vyznamné vodni dilo vzniklé ve druhé po-
lovin 20. stoleti p edstavuje viceu elova vodni nadrz
Lipno (o celkové délce 42 km a rozloze 4 870 ha).

Celda —umava lezZi ve st edoevropské kv tnaté oblasti. Z&-
kladni typy p irozené vegetace tvo i kv tnaté bu iny, aci-
dofilni doubravy a bu iny a klimaxové smr iny. Vedle t ch-

to ti hlavnich typ se zde vytvoila cela ada p irozenych
spole enstev i celych klimaticky azonalnich ekosystém
(jedna se zejména o raselinist, Gdolni luhy, podma ené
smriny, relikini bory a bezlesd kamenna mo e, ekosys-
témy jezernich kar, vzacné relikty p irozeného, v teinou
mok adniho bezlesi, ekosystémy stojatych a tekoucich
vod. Podrobn jsi vy et taxon neni p edmtem tohoto
konceptu, mezi nejznam jei zastupce eumavské kv te-
ny je mozno uvést ho ec sumavsky, kamzi nik rakousky,
om j ealamounek, ho e ek esky i kapradinu Zebrovici

r znolistou. K druh m vazanym na raselinné prost edi pa-

ti biza trpaslii, suchopyr pochvaty, masozravé rosnatky
okrouhlolista a anglicka, kyhanka sivolista a viochyn ba-
henni. Unikatni je vyskyt eidlatek ostnovytrusné a jezerni
v n kterych sumavskych jezerech. V teina druh Zivo i-

ch z obdobi postglacialu, s vyjimkou velkych predator

(z nichz populace rysa ostrovida byla znovu vysazena v 80.
letech), se na —umav udrzela az do dneeni doby. Tradi ni

ku navazuje na —umavu pasmo eského lesa. Lemuje je p edeveim sparkata zv (jeleni, srni, mufloni a erna

zapadni hranici ech az k Chebu. Na jihovychod do
Uzemi dale zasahuji Novohradské hory; v celém prb -
hu pak sleduje linii poho i —umavské podh 1.

zv ), z dalsich savc jsou rozei eny lasicovité «elmy (kuna
lesni, kuna skalni, tcho, jezevec, hranostaj a lasice kol ava).
Velmi bohata je ptai fauna, reprezentovana zhruba 200

Vlastni hornatina —umavy se vyzna uje horskym, aveak druhy (mezi typické sumavské ptaky pati ohrozené dru-

v porovnani s jinymi poho imi v R, mirn jsim mezokili-
matem. Pr m rné ro ni teploty v centradlni —umav ini
zhruba 3,5 ... 5,0 stupn Celsia; pr m rna teplota ve vege-

hy kur ... tetev, tetivek a je 4bek). Pro —umavu jsou déle
charakteristické n které druhy sov (syc rousny, vyr velky,
kulieek nejmensi), z mnoha dravc jsou zde zastoupeni

ta nim obdobi se pak pohybuje mezi 10 ... 11 stupni Cel- nap. orel k iklavy, ost iZ lesni a sokol st hovavy. Z nizeich

sia. Pr m rny Uhrn srazek je dosti nevyrovnany a obvykle
se pohybuje mezi 1 100 az 1 300 mm. Sn hové podmin-
ky jsou mén piznivé nez v jinych eskych i morav-

% R je od konce roku 2007 sou asti Schengenského prostoru.
Tato skute nost vyrazn pisp je ke zjednodueeni a zrychleni
pohybu osob mezi R, Bavorskem a Hornim Rakouskem.

obratlovc je zde zastoupeno okolo 30 druh ryb (mezi ji-
nymi pstruh poto ni i lipan podhorni) a zhruba 15 druh
obojzivelnik a plaz (nap. olek horsky a velky, ropuchy,
jest rky, uzovky a zmije obecnd). Mezi druhov nejbohatei
pat i fauna bezobratlych, asto se jinde v R nevyskytujici
(nap . pavouci raselinnych biotop a n kte i m kkyei).
Kvalitni sumavska p iroda se pochopiteln stala i p ed-
m tem ochrany. —umava tak dnes pat i k nejrozsahlejsim



chran nym Gzemim v eské republice, zarove patiktm
nejdéle chran nym. Snahy o vyhlaseni narodniho parku na
—umav se datuji od po atku 20. stoleti. V roce 1963 zde
byla vyhldsena chran n& krajinna oblast a od roku 1991
ziskaly jeji pirodn nejcennjei partie statut narodniho
parku. Kvalita sumavské p irody je d lezita i v mezinarod-
nim m itku. Proto byla —umava v roce 1990 za azena do

aveak v poslednim desetileti zaznamenava v jiho eské
asti Uzemi tendenci k mirnému r stu. Z p iznivé v kové
struktury Ize v budoucnu o ekavat vyeei p irozeny p ir s-

tek obyvatel, a tim i pokra ovani pozitivniho trendu. Tento

p izniv jsi demograficky vyvoj podporuje i aktivni saldo
migrace, a to ve veech sledovanych okresech.

Hustota osidleni je v regionu —umava zhruba 2,5 ... 3x

mezinarodni sit biosférickych rezervaci UNESCO. Celkovanizei nez je celorepublikovy prmr. Tato skute nost

rozloha Biosférické rezervace —umava ini 1 676 ida-
hrnuje cely Narodni park —umava (690Pkm p evaznou
ast Chran né krajinné oblasti —umava (980 HimJako
kategorie mezinarodni ochrany biodiverzity nema ekviva-
lent v eském legislativnim systému ochrany p irody. Ne-
vytva i tedy zadné dodate né limity pro vyuzivani dzemi.
Je spise Emezinarodn uznavanou zna koue jeho kvality.
Kvalitni zachovala piroda, navic certifikovana statutem
chran ného Gzemi je v sou asné dob i nejvyznamn jsi
turistickou atraktivitou Gzemi, p edstavujici sou asn i je-
ho rozvojovy potencial. Cilem ochrany p irody je vysokou
kvalitu p irodniho prostedi nejen udrzet, ale pipadn

i dale zlepeovat. Ochrana p irody se tedy stava garantem
dlouhodobého turistického vyuzivani Uzemi tim, ze st ezi

souvisi p edeveim s d sledky historického vyvoje —u-
mavy v povale ném obdobi, a z toho vyplyvajici id-
kou strukturou a charakterem osidleni. Tato situace ma,
krom jiného, nep iznivy vliv i na dopravni obsluznost
Uzemi. Vedle toho, Ze zt Zuje dostupnost sluzeb, se na-
p iklad redln promita i do vyee a struktury vyrobnich
néklad , a tim nep izniv ovliv uje konkurenceschop-
nost mistni ekonomiky.

2.2.2  Ekonomick4 situace

—umavsky region pat il tradi n mezi chudsi podhorské
a p ihrani ni oblasti s p evazujici zem d Iskou a eme-
slnou malovyrobou. Z tradi nich pr myslovych obor
se zde uplatnily zejména innosti spojené s vyuzivanim

kvalitu zdroje, na kterém je cestovni ruch zalozen. Fakt, Ze mistnich p irodnich zdroj (nap. tzba a zpracovani

—umava ma statut chran ného Gzemi, je tedy zarove li-
mitem i komparativni vyhodou. Rozvojové moznosti se lisi
podle kategorie ochrany a budou tedy obecn omezen jsi

v narodnim parku, nez v jeho okoli. P estoze tedy tvo i —u-

mava svébytny region, je z hlediska miry ochrany p irody
diferencovana. Lze ji roz lenit na chréan néa dzemi - Narodni
park a Chran nou krajinnou oblast, kter4 narodni park ob-
klopuje - a na sumavské podh i, které se nachazi vn vel-
koploenych chran nych Gzemi. Kazdé z tchto Gzemi ma
jind omezeni a jiné moznosti pro rozvoj cestovniho ruchu.

2.2. Socio-ekonomicképodminky

Saocialn ekonomicky vyvoj p ihranini oblasti —umavy
byl vyrazn ovlivn n dopady desitky let p etrvavajici izo-
lace tohoto Gzemi, které byly zp sobeny p edeveim d -
sledky existence (EZelezné oponye a celkov nep iznivymi
nasledky vyplyvajicimi z periferni polohy oblasti v ram-
ci tehdejesiho statu. Negativnim efektem neprodyen
uzav ené hranice byl na obou jejich stranach stagnuijici
hospoda sky vyvoj, trvalé vylid ovani p ihrani niho pro-
storu a tém neexistujici p eshrani ni interakce. Celkovy
dopad tohoto historického vyvoje je na Gzemi —umavy
patrny dodnes. Nep iznivy vyvoj dzemi byl mimo jiné
ovlivn n i zabranim velké asti tzemi —umavy pro vo-
jenské U ely (vytvo enim vojenskych Ujezd Dobra Voda
a Boletice), z nichz posledn jmenovany existuje dodnes
a tvo i jednu z bariér tzemniho rozvoje Lipenska.

2.2.1. Obyvatelstvo
Na Uzemi regionu —umava, ktery je administrativn vyme-

d eva, skla sky, papirensky a textilni pr mysl, t zba ra-
eeliny, zlata, grafitu, atd.).

Po roce 1990 se postupn m ni i socialni a ekonomic-
k& situace na —umav . Transformace a restrukturalizace
zasadn ovlivnily sou asnou podobu regionalni eko-
nomiky, rozvoj malych a st ednich podnik, strukturu
zam stnanosti, rozsah zahrani nich investic a jejich vliv
na hospoda sky rozvoj oblasti.

Pozitivni vyvoj je patrny i v pinosech a kvalitativnich
zm nach, které charakterizuji dneeni situaci v oblasti
cestovniho ruchu, ve zlepeeni Zivotniho prost edi, v na-
r stu investic do ve ejné technické a dopravni infrastruk-
tury, v rozvoiji instituciondlnich struktur, jakoz i v neby-
valém rozmachu p eshrani ni spoluprace.

Vedle uvedenych pozitivnich zm n veak —umavu po-
stihly i n které nep iznivé dopady, souvisejici zejména
s d sledky restrukturalizace zem d Istvi a s dramatic-
kym poklesem jeho vyznamu pro mistni ekonomiku.
Celkov doelo i ke zhoreeni dopravni obsluznosti, ze-
jména ve venkovskych a odlehlych astech —umavy.
Na druhé stran si nelze nepoveimnout progresivnich
zmn zam enych na kvalitu a regionalni akcent, ktery
s sebou pinaei programy zam ené na certifikaci regio-
nalnich produkt . Vedlezem d Iskych produkt a emesl-
nych vyrobk se p ipravuje i certifikace sluZeb v oblasti CR
(ubytovani, stravovani). Tento pozitivni trend napomaha
i regionalni profilaci —umavy jako kvalitni destinace CR.
Otev eni hranic pineslo vyrazny impuls pro rozvoj
cestovniho ruchu, jehoz vyznam a pozice v regiondlni
ekonomice se vyrazn posilila. Navet vnost CR, v etn

zen 192 obcemi, Zije 165 926 trvale bydlicich osob (k 31. —

12. 2006). Po et obyvatel —umavy dlouhodob stagnuje,

7 SU Kraje ... vybrané ukazatele za okresy



zahrani ni navet vnosti jak kratkodobé (N mecko, Ra-
kousko), tak i dlouhodobé (p edeveim Nizozemi), p ed-
stavuje zvyeenou poptavku a zajem o turistické zajima-
vosti regionu, s p iznivymi dopady na rozvoj turistické
infrastruktury, rozvoj podnikani, na zam stnanost ve
sluzbach, doprav, maloobchodu, na vyvoj p ijm ve
ve ejném i soukromém sektoru. Na zéklad Gdaj SU
0 po tech a struktu e navet vnik ubytovanych v za i-

ku. Tato skute nost rovn Z p izniv ovliv uje investice

a akumulaci zakladniho kapitalu pro rozjezd Zivnosti
a meneich rodinnych podnik. Sou asn s tim zazna-
menal p ihrani ni region p iliv zahrani niho kapitalu ze
sousednich zemi, ktery pomohl vytvo it novou zaklad-
nu malych a st ednich podnik a tim pisp | k zadouci
diverzifikaci mistni ekonomiky a k jeji vyesi stabilit
p ed vn jsimi konjunkturalnimi vlivy.

zenich hromadného CR za rok 2005 Ize odhadovat, ze Vzd lanostni struktura je veak v porovnani s prmry

tato skupina navst vnik p inesla regionu 2,3 ... 2,8 mid.
K. Zhruba polovina t chto vydaj sm ovala na Uhra-
du naklad na ubytovani a stravovani, druhou polovinu
pak p edstavovaly vydaje za dopravu, nakupy, vstupné
a ostatni vydaje.

Ekonomické p inosy jsou veak v Uzemi nerovnom rn

rozlozeny, z CR profituje p edeveim oblast centralni —u-

mavy a ast Lipenska (zejména Lipno n.VIt., Frymburk,
erna v Poeumavi a Horni Plana), zatimco pro podh i
—umavy p inaesi cestovni ruch prozatim nizky ekonomic-
ky efekt.

2.2.3. Trh prace a lidské zdroje

Odv tvova struktura zam stnanosti v regionu byla his-
toricky ovlivn na p edeveim p irodnimi a geografickymi
podminkami. Ekonomika regionu doznala v poslednim
desetileti vyraznych strukturalnich zm n. Navzdory vy-
razné ztrat pozice si zemd Istvi v regionu uchovava
relativn stale vyznamnou roli v mistni ekonomice, ne-
bo v prmru zam stnava jeet okolo 10% ekonomic-
ky inného obyvatelstva (na konci 80. let to bylo jest
plnych 25%).

Utlum odv tvi primarniho a sekundarniho sektoru se
projevil negativh v rstu nezam stnanosti. Zejména
v po ate nim obdobi transformace ekonomiky nebyl
rozvijejici se sektor sluzeb schopen kompenzovat ztraty
zam stnanosti, ke kterym doelo v zemd Istvi a pr -

R i s krajskymi pr m ry nizei, a to zejména z hlediska
podilu obyvatel s dokon enym vysokoekolskym vzd la-
nim. Nabidka na pracovnim trhu neodpovida poptavce,
a to nejen v technickych a strojirenskych oborech, ale
kvalifikované pracovni sily chybi i ve sluzbach cestov-
niho ruchu. Nedostatek kvalifikovanych pracovnich sil
ve sluzbach CR tak p edstavuje zavazny problém, ktery
brzdi ekonomicky rozvoj —umavy.

2.2.4. Doprava

—umavsky region disponuje pom rn p ijatelnou do-
pravni infrastrukturou, mé relativn hustou silni ni si,
pom rn dobré silni ni a Zelezni ni spojeni s hlavnimi
centry ve vnitrozemi i propojeni s Bavorskem a Hor-
nim Rakouskem. Technické parametry ady komunikaci
a jejich kapacity veak na ad mist jiz nestai nar stu
intenzity automobilové dopravy, ke kterému doslo za
poslednich 10 ... 15 let. Nejvice postizenou oblasti je
z tohoto pohledu zejména Lipensko, jehoz dostupnost
je jak z blizkych, tak i vzdalen jeich sidelnich center Ji-
ho eského kraje na epatné Grovni. Dosazitelnost regi-
onu pro navet vniky ze sousednich zemi je pomrn
dobra, a to i diky relativn husté siti hrani nich p echo-
d . Tato situace se bude déle zlepeovat po p ipojeni R
k Schengenskému prostorti.Mezi nejexponovan jei
silni ni p echody (z hlediska po tu odbavenych vozi-
del a osob) pati na prvnim mist Strdzny/Philippsreut

myslu. Rozvoj sluzeb, a to i sluZzeb spojenych s rozvojem a ™elezna Ruda/Bayerische Eisenstein. Automobilovy

cestovniho ruchu, je proto t eba povazovat v regionu,
ktery disponuje takovym p irodnim potencidlem, za
jednozna n pozitivni trend.

Vyznamné postaveni cestovniho ruchu v celé oblasti se
promita do ukazatele podilu zam stnanosti ve sluzbach
(v samotném ubytovani a pohostinstvi je v p epo tu
p imo zam stnano 6 ... 8% ekonomicky innych, coz
p edstavuje dvoj az trojndsobek prmru R). Pr zku-
my provad né ve vyznamnych st ediscich cestovniho
ruchu na —umav v roce 200prokazaly, ze cestovni
ruch a na n m zavisla odv tvi vytva eji v t chto mistech
se soust ed nou n4vet vnosti v sezén 30 az 50 % mist-
ni nabidky pracovnich mist.

Otev eni hranic pineslo i nabidku pracovnich mist
v ur itych ekonomickych sektorech pro mistni obyva-

tele zejména v sousednim Bavorsku a Hornim Rakous-

8 Dotaznikova eeteni a pr zkumy provad né RRA —umava
v roce 2007

provoz, zejména pak nakladni doprava, negativn ovliv-
uje floru a faunu v chran nych Gzemich p irody.

Obdobn jako ostatni venkovské prostory v R je i do-
pravni obsluznost oblasti nedostate na. Z pohledu na-
vet vnika vyuzivajiciho prost edky hromadné dopravy

je zejména nevyhovujici dopravni propojeni nap i
—umavou, tedy uvnit oblasti v podélném smru p es
hranice kraj . Charakter zZelezni niho propojeni v ramci
regionu neumoz uje intenzivn jei vyuziti tohoto druhu

p epravy pro cestovni ruch. Tento nedostatek aste n
eliminuje v hlavni letni turistické sezén ekologicka au-
tobusova doprava (tzv. (Ezelené autobusye) zajie ovana
Spravou NP a CHKO —umava ve spolupraci s regional-
nimi partnery, ktera je orientovana p edeveim na na-
vet vnicky exponované lokality v NP —umava (oblast
od ™elezné Rudy po Lenoru). Dopravni obsluznost také

9 Datum p ipojeni je 21.12.2007
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zlepeuje si cyklobus prowzovanychz regionalnich

center v letni sezén , obsluhujicich oblasti centralni —u-

mavy a Lipenska.

lasti pokryvaji vyznamnou &st eeeného Uzemi. Nejvy-
zna n jsimi p ifrodnimi a krajina skymi atraktivitami jsou
velkoploena chran nd Uzemi: Nérodni park a Chran na

V zimni sezén jsou na —umav velmi sporadicky pro- krajinnd oblast —umava, Chran na krajinna oblast Blan-

vozovany skbusy, veeobecn se vola po vtei etnos-
ti a navaznosti tchto spoj a také po lepsim pokryti
a propojeni regionu. Mimo hlavni turistickou sezénu je
frekvence spoj mala a dopravni dostupnost, zejména
meneich obci, velmi spatna.

2.2.5. Technickénfrastruktura

Stav a vybavenost Gzemi technickou infrastrukturou za-
sadnim zp sobem podmi uji jeho ekonomicky rozvoj

a kvalitu Zivotnich podminek. T ebaze se v poslednim
desetileti Urove a kvalita vybavenosti technickou infra-
strukturou v regionu vyrazn zlepeila, a to zejména diky
aktivit obci podporovanych statni a krajskou spravou,
vyuzivajicich i pomoci poskytované z fond EU, z stava
na mnoha mistech regionu zejména vodohospodéa ska
infrastruktura diky své zastaralosti a nedostate né kva-
lit velkym problémem. Tento deficit se tyka p edeveim
meneich a malych obci, ale asto i lokalit se soust ed -
nou chatovou zastavbou i koncentraci sezénnich uby-

sky les a p irodni parky: Bud ticko, Kochanov, Kaspersko-
horska vrchovina, Planicky h eben a Vysebrodsko.
—umava, ve spojeni s obdobn pirodn cennym vy-
soce zalesn nym Uzemim na protilehlé stran hranice
v Bavorsku a Hornim Rakousku, spoluvytva i turisticky
nejvyznamn jei region ve st edni Evrop . P istoupenim

R k Schengenskému prostoru nastal volny pohyb osob
p es hranice, tim se rozei uji moznosti pro vzajemné po-
znavani evropského regionu. V p irodn citlivém Gzemi
NP a CHKO —umava je nezbytné nalezeni kompromisu
mezi volnym pohybem osob a ochranou p irody.

3.1.2.  Sou asné ohrozeni biodiverzity turismem

a dalsimi aktivitami

Cestovni ruch je vyznamnym faktorem pozitivh ovliv-
ujicim ekonomiku regionu, ktery v mnoha aspektech
p izniv ovliv uje kvalitu Zivota mistnich obyvatel. Na
druhé stran m Ze jeho nedm rn intenzivni rozvoj
ohrozit p irodni kvalitu Gzemi (biodiverzitu), na niz je

tovacich za izeni nizeich kategorii. V obdobi s vysokou podnikdni v turismu do zna né miry zavislé. Je tedy

koncentraci navet vnosti pak dochazi k nar stu obje-
mu vypouet nych odpadnich vod, a tim i k lok&lnimu
ohrozeni kvality zivotniho prost edi.

Moznosti pro pot ebny rozvoj infrastruktury jsou v ob-
lasti obecn omezeny p edeveim vysokymi investi nimi
naklady vyplyvajicimi z idkého osidleni a obtiznych
terénnich podminek. Usp chem je uplatn ni ekologic-
kych technologii vyuZivajicich obnovitelné zdroje ener-

zcela legitimni zabyvat se rozborem vliv jiz realizova-
nych aktivit, moznymi vlivy aktivit uvazovanych a hle-
danim potenciélu pro rozvoj takovych forem turismu,
které by p irodni prost edi —umavy negativn neovliv-
ovaly.

Existence ti velkoploen chran nych Gzemi ... Narod-
niho parku —umava, Chran né krajinné oblasti —umava

gie pro vytap ni obci lezicich v blizkosti NP —umava a Chran né krajinné oblasti Blansky les, dopin na siti

(nap . Nova Pec, Hartmanice, Borova Lada).

3. Analyza sou asné situace
v cestovnim ruchu

3.1. Atraktivity Gzemi

3.1.1. Pirodni hodnoty

maloploenych chran nych Gzemi, je z pohledu ochrany
p irodnich hodnot nespornym p inosem. Tato Uzemi
ochra uji p irodni potencial, jenz je hojn turismem
vyuzivan. N ktera vysoce atraktivni mista veak jiz vyka-
zuji znamky stavu bliziciho se dosazeni limitu p irodni
anosnosti.

Stale nedokon ena jednani o koncep nim sm ovani
ochrany pirody a na n navazujici rajonizace Uzemi
p edstavuje zna ny handicap pro rozvoj cestovniho ru-
chu i vyrazné riziko ohrozeni kvality p irody zp sobené
p ekotnym vyvojem ve stylu Ednesni vit z bere vee, zitra
m ze byt jinake.

—umava p edstavuje Uzemi, které je jako celek dosud vel-Nep imym ohrozenim biodiverzity je i absence systé-

mi malo poznamenané negativnimi d sledky civiliza ni-
ho vyvoje a disponuje tedy vysoce atraktivnim a hodnot-

mového a dlouhodob realizovaného monitoringu ak-
tivit souvisejicich s turismem. Tato situace dlouhodob

nym p irodnim a krajinnym potencialem. —umava je diky vyrazn snizuje kvalitu rozhodovacich proces v oblasti

svym p irodnim atraktivitdm jiz dnes jednou z turisticky
nejvyhledavan jesich rekrea nich oblasti cestovniho ru-
chu. Turismu se v této souvislosti p isuzuje zna ny vy-

turismu, kdy se diskuse redukuji na prezentaci ekono-
mickych p inos ze strany investor a neselektivni blo-
kadu v teiny projekt ze strany statni ochrany p irody.

znam i do budoucnosti, jeho rozmach je spojen se zcela Ad hoc provad na sledovani nemohou tento dlouho-

novymi rozvojovymi sancemi pro celé izemi —umavy.

doby monitoring pln nahradit.

Do regionu —umava, vymezeného GUzemim okres Kla- Dalsim rizikovym faktorem z hlediska kvality p irodniho
tovy, Prachatice a asti okresu esky Krumlov, zasahuji prost edi se ukazuje byt Zivelna urbanizace krajinného
poho i —umava a Blansky les. Tyto hlavni rekrea ni ob-prostoru majici za nasledek mizeni rostlinnych druh,



a jiz pimou zastavbou nebo souvisejici intenzivni
udrzbou krajiny v zdjmu jeji sportovn rekrea ni funk-
ce nebo estetiky. Pro divoka zvi ata toto znamena frag-
mentaci jejich Zivotnich aredl, u zvlast ohrozenych
druh i nebezpei jejich vymizeni. Tyto trendy se na
—umav projevuji vicemén ploen, nejz eteln jei jsou

a cirkevni vyletni turistiky a pro rozvoj tvorby mnoha
turistickych produkt vyuZivajicich historicky a kulturni

potencial regionu.

Pro navet vniky jsou velmi p itazlivA p edeveim histo-

ricky vyznamna m sta s rozsahlymi soubory pamatko-
vych objekt se zachovalou architektonickou a urbanis-

v oblasti Lipenska a ™eleznorudska. Snahy o urbanizactickou strukturouhistorickych center m st. Dominantni

volného krajinného prostoru je veak mozné pozorovat
i v centralni oblasti —umavy uvnit narodniho parku.

vyznam maji m sta Prachatice, Volary, Kasperské Hory,
Sueice, Klatovy a Horaz ovice. V regionu je velmi bo-

Snahy o odleh eni jiz zatizenych center (™elezna Ruda)hata nabidka kulturn historickych pamatek zbudova-

posilenim daleich krystaliza nich jader (Hojsova Straz,
—pi &k) pinesly zvyeeni atraktivity celého krajinného
prostoru. Z hlediska ochrany p irody a krajiny veak zna-
menaly pouze nasobny efekt v zat zi prost edi.
Rizikovym faktorem je i nedostate ny management
(Enavet vnickych tok « v (zemi. Zvysena hustota pohy-
bu navet vnik v nejcitliv jsich p irodnich oblastech

p i absenci alternativy p esm rovani turist do mén
exponovanych lokalit p sobi jako rueivy faktor na adu
Zivoich . Z ekologicky nesporn pozitivnich zp sob
pohybu navet vnik v Gzemi jako je cykloturistika se p i
objemech p ekra ujicich stovky prjezd stava aktivita
ovliv ujici negativn p irozené pom ry v konkrétni lo-
kalit .

Vyznamnou zat zi pro p irodu je individualni automo-
bilova doprava. Tuto skute nost nevyvazuje ani pom r-
n asp eny projekt ve ejné autobusové dopravy pro-
vozovany v cemalni asti Uzemi v obdobi hlavni letni
navet vnické sezony. Vice nez 85% host Uzemi pouZije
ke své navetv osobni vz se veemi negativnimi do-
pady na p irodu. Zplodiny vyfukovych plyn, parkovani
na nezpevn nych plochach i nepovolené prniky do
Uzemi, spole n s dosud ne zcela zvladnutou techno-
logickou dopravou uzivatel pozemk, jsou hlavnimi
vlivy dopravy na sumavskou p irodu. Intenzivni zimni
soleni silnic v zdjmu mistnich obyvatel i host Gzemi
m ni podstatnym zp sobem floristické slozeni mnoho
desitek metr od komunikaci a umoz uje rozvoj ve-
sm s nep vodnich slanomilnych druh .

N které dalsi negativni prvodni projevy turismu, ja-
kymi jsou rizika eroze, pr niky navet vnik do citlivych
oblasti (nejcenn jsi komplexy eumavskych slati), hluk,
nebezpe i ohn, zvyeeny vyskyt odpad, zavle eni
nep vodnich druh podél stezek apod. jsou asto se
vyskytujicimi prvodnimi jevy, které provazeji rozvoj
turismu. Kvalitnim planovanim, adnou implementaci
plan a uplat ovanim pozitivniho navst vnického ma-
nagementu je mozno tyto jevy do zna né miry elimino-
vat. V od vodn nych p ipadech je nezbytné vymahani
prava v souladu s legislativou ve prosp ch ochrany bio-
diverzity tzemi.

3.1.3. Historické a kulturni pamatky

esené Uzemi disponuje velmi bohatou nabidkou kul-
turn historickych atraktivit, které skytaji vyte né p ed-
poklady pro rozvoj rznych forem m stské, kulturni

nych v rozmanitych slozich. etné zastoupeni maji hra-
dy, zdmky, tvrze i jejich z iceniny (nejvyznamn jei jsou
nap . Rabi, Prache , —vihov, Klenov4, Velhartice, Chude-
nice, Kasperk, Vimperk, Kratochvile, Divi Kamen, Ro-
zmberk, Vitk v Hradek), muzea a skanzeny (jako nap.
™eleznd Ruda, Klatovy, Chanovice, Hartmanice, Sueice,
Kaeperské Hory, Prachatice, Vimperk, Lenora, Husinec,
Netolice, Horni Plana, Vyesi Brod, Horaz ovice) a vy-
znamné cirkevni stavby (velké mnozstvi kostel , kapli,
vyznamné k izové cesty se zastavenimi a znama poutni
mista, proslavené klasterni objekty Zlata Koruna, Vyesi
Brod a dalei).

Vyznamna je i nabidka atraktivnich technickych pa-
matek, které skytaji moznosti pro rozvoj aktivnich
forem p i turistiky i cykloturistiky s tematickym za-

m enim (Schwarzenbersky plavebni kanal, Vchynic-
ko-Tetovsky plavebni kanal, elektrarna e kova pila,
hradlovy most na Vyd e (Rechle), vyznamné rozhledny
jako nap . Polednik, rozhledna na Boubin, Libin, Vit-
k v Hradek, Klostermannova rozhledna na Javorniku,
Svatobor, Kle, vodni hamry a mlyny podél vodnich
tok a dalei).

Unikatni nabidkou historickych a kulturnich pamatek
oplyva m sto esky Krumlov, které p edstavuje kulturni
destinaci mezinarodniho vyznamu a diky relativni bliz-
kosti a celkem dobré dostupnosti v i regionu —umava
(zejména jeho jihovychodnim astem) m ze sehrat roli
vyznamného poptavkového centra i pro navet vniky
sumavského regionu.

Potencial eseného Uzemi je vyznamn rozei ovan pa-
matkami obdobného charakteru v Bavorsku a Hornim
Rakousku. O n které pamatky je pe ovano spolen, a
jiz pimo (Schwarzenbersky plavebni kanal) nebo for
mou finan ni spolud asti zahrani nich partner pi za-
chran zejména sakralnich objekt (kostely, h bitovy).

3.1.4  Kulturni, spole enské a sportovni akce
Nedilnou sou asti nabidky cestovniho ruchu je i po a-
dani kulturnich, spole enskych, vzd lavacich a sportov-
nich akci, hodn z nich ma jiz mnohaletou tradici a jsou
d vodem k navet v regionu. Bez n kterych tradi nich
akci si jiz spole ensky Zivot na —umav nelze p edsta-
vit. K t m nejvyznamn jeim pat i Slavnosti Zlaté solné
stezky v Prachaticich, Klatovsky karafiat, Mezinarodni
folklorni festival a pou v Klatovech, ™eleznorudské
slavnosti, NaturVision ve Vimperku, Ho ické Pacijové
hry, Frymburské slavnosti, Markétska pou v Horni Pla-
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né, plaveni d ivi na Schwarzenberském plavebnim ka- regionu a mohou tak z pohledu navet vnik —umavy

néle nebo Divadelni Iéto na Kratochvili. Ze sportovnich

plnit ur itou Ezastupnoue funkci (nap . alternativni na-

akci je to zejména Mogul —umava Rallye, Author Kralbidka v p ipad epatného po asi apod.).
—umavy, —umavsky skimaraton i Vimperska padesatP estoze je nabidka kulturnich akci v regionu pom rn

ka, anebo prakticky kazdoro n po &dan& mistrovstvi
R v jachtingovych disciplinach na Lipn a splouvani
divoké vody v Useku ertovych proud pod Lipenskou

p ehradni nadrzi.

Zcela specifickou roli z hlediska kulturni nabidky hraji
m sta Plze, eské Bud jovice nebo esky Krumlov,
ktera p edstavuji na jedné stran konkuren ni destina-

eirokd, je v zdsad koncentrovana pouze do letni sezo-
ny, v zimni sezon, vyjma adventniho obdobi, je po et
kulturnich akci maly. V mnoha p ipadech je také v ramci
celého regionu patrnd nekoordinovanost jednotlivych
akci (nap. i v pipad tak ka sousednich obci), kdy na
jedné stran dochéazi k p ekryvani termin jejich ko-
nani, na druhé stran pak ke zmiovanym Ehluchym

ce cestovniho ruchu, na stran druhé maji z hlediska
kulturn -spole enského vyziti d lezité misto v nabidce

P ehled n kterych tradi nich akci

mist me, kdy se v regionu nekona Zzadna navst vnicky
atraktivni udélost.

o

Datum nazev akce misto konani popis akce

, L Zadov, nov . . , -
Gnor —umavsky skimaraton Présily, Kvilda Tradi ni akce v b hu na lyZich (sou ast serialu Eurolopet)
Gnor Lipensky p Imaraton Lipno-Kramolin Tradi ni zavod v b hu na lyZich na Kramolin v blizkosti Skiarealu Lipn
Gnor-b ezen Mogul —umava Rallye Klatovy, Vimperk  Tradi ni automobilovy zavod

Z&pado eska oblastni
b ezen p ehlidka amatérského | HoraZ ovice Oblastni p ehlidka amatérského divadla pro Plze sky kraj, jiz od roku 1984

divadla

e ] . Sportovni a spole enské setkani lyZznik s dobovou vystroji i vyzbroji

b ezen Historické lyZovani Horni Plana po 4dané SKI - CLUBEM 1930
kv ten Klatovsky karafit Klatovy -IZZ?C!\;" pochod zam eny na historické, kulturni a p irodni pamétky okal
kv ten Den Sueice Sueice M stska kulturni akce, zahdjeni letni turistické sezény

Author Kral —umavy S . . N . .
kv ten (horska kola) Klatovy Nejv tei (po tem 0 astnik ) cyklistick& akce v eské republice
kv ten Koloshow a Prachaticky Prachatice Svatek veeho s koly, d tské zavody, doprovodny program

bikemaraton
kv ten HoraZ ovicka padesatka | Horaz ovice Druhy nejstarei turisticky pochod v echach
erven Slavnosti Zlaté solné stezky Prachatice E:gg;ggl;e slavnosti, pr vod m stem, lidova emesla, bohaty kulturni
erven Festival duchovni hudby | Prachatice rSo%rgle( ;:hramovych koncert k poct sv. Jana Neumanna, prachatického
erven —vihovské hudebni léto —vihov Slavnostni pochod m st, p edstaveni hudebnich soubor
erven Slavnosti Kaee HoraZz ovice M stské kulturni slavnosti, kaeova bitva
erven Frymburské slavnosti Frymburk Kazdoro ni slavnosti s bohatym programem, atrakcemi, Zivou hudbou
erven/ . . " P ..
ervenec Kral —umavy ernd v Poeumayvi  Poharovy jachta sky zavod
erven-smen Divadelni léto na itrgttglcﬁsirlrtleek Originalni divadelni p edstaveni inspirované jedine nou architekturou

P Kratochvili . vodniho p ikopu a renesan niho zamku
- Netolice
erven-srpen | —umavské éto s parou ;/r);l?rane Zeleznini Eljlgrln r(l) tiF\)/g lzjadane nostalgické jizdy historickych vlak taZenych parni
Tradi ni rukod Ind emesla, cca padesat r znych obor , dopIn no
ervenec Den emesel Chanovice vystoupenimi hudebnik , sermi , loutkoherc , tradi ni eska kuchyn,
stavba roubenky ve skanzenu, apod

ervenec ;thji\}arriz'lgg \?3%;?(')'3;2@ Klatov Sou asti tradi ni klatovské pouti je pr vod a vystoupeni eskych

Karafi éf y Y y a zahrani nich soubor a vystava Klatovsky karafiat




e

hudba

. . VYyijiz ka na kolech po nau né stezce Historicka krajina Netolicka, vhodhé
ervenec Kolem kolem Netolic Netolice . 4
pro rodiny s d tmi
ervenec Pivni slavnosti ™elezn4 Ruda Pivni sout Ze, hudba, ty kolky, diskotéka
ervenec Jmeniny m sta Horaz ovice M stské hudebni slavnosti
ervenec/srpen | ™eleznorudské slavnosti ™eleznad Ruda Tradi ni slavnost, bohaty program, jarmark, pou ové atrakce, Ziva
srpen Pasijové hry Ho ice na —uma: Je_dlne né le?lde|nI,p ed§tav¢n|, jez nam p ipomina zivot a utrpeni Jez
Krista, se hraje v p irodnim divadle
Volarské slavnosti d eva p ipominaji veem navst vnik m davnou historii
) ) . . | Msta spojenou s praci se d evem. Kazdoro n zde p edvadi n kolik
Srpen Volarske slavnosti d eva Volary, nam sti desitek emeslinik stard, n ktera jiz tém zapomenuta, emesla. Sou asti
slavnosti je bohaty kulturni program, sout Ze a dalsi akce
srpen Sportovni vikend HoraZz ovice Ukazky a zavody ve veech sportovnich oblastech v Horaz ovicich
srpen Lipnofest erna v Poeumavi| ViceZzanrovy hudebn filmovy festival
zai NaturVision M KS Vimperk Mezinarodni filmovy festival o p irod a zvi atech
zai Dny kulturniho d dictvi Vimperk Moznost navstiveni jinak nep istupnych pamatek
zai Svatovaclavska jizda Klatovy Spanila jizda koni a ko ar
zai M stské& slavnost Vimperk-Zamek | Tradi ni akce p ipominajici vyznamné a bohaté historické tradice m sta
zai Memorial Slavka —imka HoraZ ovice Tenisovy turnaj
- Aredl pod Libinem o . . . il
Z4i Euroforest (Prachaticko) Mezin&rodni myslivecka a lesnicka vystava
zai Vimperskéa padesatka Vimperk - Sloup|  Tradi ni zavod horskych kol
3.1.5. Nabidka rekreace u vodnich ploch a tok O vyznamu a kvalit vodnich ploch a tok v eeeném

Vyznamnou sou asti celkové turistické nabidky —umavy
je potencial vodnich ploch a tok vhodnych pro odpo-
inek a rekreaci, ale hlavn aktivni pohyb pi vodnich
sportech a vodni turistice.

Nejvyznamn jei vodni plochou vhodnou pro rekrea ni

U ely je Lipenské jezero, nejv tei jezero v eské repub-
lice s délkou 42km, nejv tei «i kou tém 8km a plo-
chou 4 870 ha. Rozklada se v okresech esky Krumlov
a Prachatice. Nachazi se zde n kolik jachta skych klub
a pistavie vetn potebné infrastruktury (spuetni

na vodu, p istavni boxy, prodej poteb a dopl k atd.)

V sou asnosti je nejv tesim centrem Marina Lipno v Lip-

n nad Vitavou.

Z hlediska vyuziti vodni plochy Lipenského jezera je pa-
trny odklon od klasického traveni volného asu u vody
(pobyt na plazich spojeny s koupanim) a v tei orienta-
ce na moderni vodni sporty, jako jsou prav nap iklad
jachting, windsurfing apod. V tomto smru dochazi
k rozei ovani nabidky souvisejicich produkt, jejichz
vyhodou je také dobra vyuzitelnost v mimosezénnich
obdobich.

Dalsimi vyznamnymi rekrea nimi vodnimi plochami
jsou na Klatovsku rybniky Hna ovsky, Myslivsky, Kov in-
sky a Valcha, na Netolicku rybniky Podrouzek, Stibrny
a dalei.

Vyznamnou rekrea ni aktivitou je také vodni turistika
na kanoich, kajacich i raftingovych lunech na splav-
nych Gsecich ek Vlitava, Otava a Uhlava, kde to dovoluji
podminky a rezim ochrany p irody ve velkoploenych
chran nych Gzemich.

Uzemi vypovidaji i moznosti pro po adani vrcholnych
sout Zi jako mistrovstvi Evropy i mistrovstvi v jachta -
skych sout Zich na Lipenském jeze e i na divoké vod
na Vitav pod p ehradni hrazi u Lipna nad Vlitavou.
Moznosti vyuziti Useku Vitavy pod p ehradni nadrzi
Lipno s unikatnim p irodnim korytem ertovych prou-
d v zakonem chran né lokalit Narodni p irodni re-
zervace ertova stna ... Lu je zavisla na dohod mezi
organy mistni samospravy (obce Lou ovice, Lipno nad
Vitavou a m sto Vyeei Brod), institucemi innymi v ob-
lasti ochrany p irody a p islusnymi vodohospodéa skymi
organizacemi.

3.2.  Turisticka infrastruktura

3.2.1. Potenciél tzemi

Nabidka Uuzemi umoz uje veekeré formy turistiky v letni

i zimni sezén i v mimosezénach. Jsou zde moznosti pro
aktivni p i turistiku, cykloturistiku, hipoturistiku, vodni
turistiku i turistiku zam enou na poznavani historickych
pamatek, kulturnich zajimavosti a tradic. —umava ma
dostate ny potencidl pro povozovani letnichi zimnich
sport pro r zné vykonnostni kategorig®, rozvinuté jsou

viz nap . Pavlasek, Z. (2006): Netradi ni aktivity v Biosférické
rezervaci —umava (studie moznosti rozvoje netradi nich spor-
tovnich a turistickych aktivit). NP —umava a USBE AV R, v.v.i,
http://www.npsumava.cz/storage/setr_aktivityl.pdf
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i moznosti pro rybolov, myslivost a dalsi sportovni akti-
vity. S rozei ovanim rodinnych farem vznikaji p edpokla-
dy také pro rozvoj agroturistiky v sumavském podh 1.
Ve m stech a hotelovych komplexech vznika postupn
zazemi pro rozvoj kongresoveé turistiky. Vzhledem k eko-
logicky hodnotné p irodni krajin —umavy se zde za ina
rozvijet i laze stvi (ve form ozdravnych pobyt a reha-
bilita ni 1€ by na zdravém vzduchu) a wellness.

Je zde namist podotknout, Ze nabidka regionu se
v sou asné dob stale markantn omezuje na dv hlav-
ni sezénni obdobi (letni a zimni sezéna), p i emzZ ade-
kvatni nabidka pro mimosezénni obdobi, kup ikladu
v podob déale zmiované infrastruktury (Epro spatné
po asis, ale také ve form tzv. m kkych aktivit (progra-
mova nabidka, marketingova podpora mimosezon),
doposud chybi.

3.2.2.  Ubytovani a stravovani

V eeeném Uzemi je ve srovnani s republikovym pr -
m rem velk& koncentrace kapacity ubytovacich za ize-
ni. Kapacita je rozvrstvena mezi ubytovani v hotelech,
penzionech, apartmanech, turistickych ubytovnach,

zeb. Ke zlepeeni kvality by m ly p isp t i na statni arov-
ni zpracované standardy pro d leni ubytovacich za ize-
ni dle druh a kvalitativni drovn sluzeb.

Vzhledem ke skute nosti, Ze nadéle p etrvava stav, kdy
zna na ast provozovaktl nerespektuje jednotnou kla-
sifikaci ubytovacich zaizeni (z d vod jeji nezavaznos-
ti), Ize s p ipadnym vyrazn jsim stiranim kvalitativnich
rozdil v ramci jedné konkrétni kategorie ubytovacich
za izeni po itat pouze za p edpokladu zavedeni povin-
né kategorizace ubytovacich za izeni.

Tyto aktivity svym charakterem rovn Z pouze v mini-
malni mi e odpovidaji modernim trend m v marketin-
gu. Samotna kapacita za izeni veak neni posta ujicim
a pr kaznym indikatorem pro posouzeni zejména eko-
nomickych p inos cestovniho ruchu pro region. Z to-
hoto pohledu je podstatné vyuziti t chto kapacit, tedy
vytizenost za izeni a obsazenost | zek v pr b hu roku.
Obsazenost zavisi na mnoha faktorech, z nichz Ize uvést
jako hlavni jak lokaliza ni faktory (atraktivitu mista
z hlediska moznosti celoro niho vyuziti a jeho vybave-
nost infrastrukturou a sluzbami), tak samotnou Grove
a kvalitu nabidky jednotlivych za izeni. Vyznamna Ulo-

v soukromi, chatovych osadach a kempech. Vyrazny ha samoz ejm p isluei i schopnosti provad t efektivni

nar st | zkové kapacity pro hromadnou rekreaci nastal
restrukturalizaci a privatizaci podnikovych rekrea nich
za izeni, velkym po tem chat pronajimanych speciali-
zovanymi cestovnimi agenturami a nar stem ubytovaci
kapacity v privatech a na rodinnych farméch. | v d sled-
ku uvedenych skute nosti Ize tedy vyvodit, ze uvedeny
nar st byl hlavn kvantitativnhi a mén respektoval po-
zadavky na zvyeovani kvalitativnich standard hromad-
ného ubytovani.

Vyvoj po tu ubytovacich kapacit v poslednim obdobi
neni veak pln zdokumentovan, a proto je nyni velmi
obtizné ziskat pro celkovou | zkovou kapacitu regionu
p esna statisticka data. L Zkova kapacita je prostorov
soust ed na p edeveim do okresnich m st a vyznam-

nych st edisek cestovniho ruchu jakymi jsou nap. ™e-

marketing.

Ve skute nosti existuji mezi jednotlivymi lokalitami

a zaizenimi velké rozdily. Zatimco obsazenost | zek
a vytizenost za izeni v prostoru ™elezné Rudy, Zadova-
-Chura ova i centralni —umavy p ekrauje v prmru
50% (180 ... 200 dn v roce), na Lipensku se pohybuje
v pr m ru okolo 25%. V sou asné dob jiz v n kterych
oblastech nabidka ubytovani v sezénach p evyeuje po-
ptavku a vyhodu ma kazdy, kdo k ubytovani poskytuje
jest jiné sluzby, nabizi z&zitky nebo vytva i podminky
pro aktivni traveni dovolené.

V poslednich letech doelo rovn Z k nér stu stravova-
cich kapacit, a to nejenom v exponovanych turistickych
st ediscich. V regionu jsou zastoupeny veechny formy
stravovani a stravovaci kapacita je rozvrstvena mezi re-

leznd Ruda, Praeily, Srni, Modrava, Kvilda, Kasperskéstaurace, hostince, bistra, bufety, ob erstveni i za izeni

Hory, Zadov-Chura ov, Nové Hut, eské ™leby-Stozec,
Nova Pec, Horni Plana, erna v Posumavi, Frymburk,
Lipno n. Vitavou, Vyesi Brod.

Aktualnim trendem je zvyeovani kvality, standardu
a nabidky ubytovani a poskytovanych sluzeb. P ibyva
ubytovacich za izeni, kter4 jsou postavena nebo zre-
konstruovana ve stylu, vychazejicim ze eumavskych
a mistnich tradic a jez sou asn nabizi vysoky standard
sluzeb a maximalni pohodli pro rekreanty, imz roste
jejich konkurenceschopnost. | p es tento trend a zlep-
eovani kvality poskytovanych sluzeb mnoho zaizeni
nedosahuje ve své kategorii p islusného mezinarodni-
ho standardu. Nedostatky jsou jak ve vybaveni ubyto-
vacich zaizeni patinou infrastrukturou, tak v kvalit
lidskych zdroj . B hem poslednich let se ale v regionu
vyprofilovalo n kolik za izeni s vysokym standardem
veech poskytovanych sluzeb a jejich Usp ch vyrazn
motivuje okolni za izeni ke zlepeeni kvality svych slu-

hromadného stravovani. Nejv tei kumulace stravova-
cich za izeni je p edeveim ve v teich m stech a st edis-
cich cestovniho ruchu.

Kvalita nabizenych sluzeb ve stravovacich za izenich
se p sobenim konkuren niho prost edi neustale zlep-
euje. P edeveim ve m stech postupn vznikaji za ize-
ni s vysokou Urovni sluzeb i dobrou kvalitou obsluhy.
Sporadicky se vyskytuji restaurace, vybavenim i atmo-
sférou zam ené na urité gastronomické speciality
nebo za izeni, ktera nabizeji tradi ni regionalni jidla.
Zejména v pipad hlavnich poptavkovych center
(nejexponovan jeich turistickych destinaci) se potom
jako negativni trend projevuje rostouci cenova uaro-
ve tchto zaizeni, kterd nekoresponduje s kvalitou
poskytovanych sluzeb. Cenova hladina v n kterych
destinacich se za ina dotahovat i na zahrani ni centra
(nap . Lipno nad Vltavou).



Po et hromadnych ubytovacich za izeni podle kategorie ubytovaciho za izeni (Zdroj: SU)

Celkem —umava Klatovsko Prachaticko eskokrumlovsko
o (a2} © o [a2) © o ™ (] o (a2} ©
S| 8| g| 8| &8|&8| 8|8 |8 |&|&|¢g
Celkem 570 582 588 194 195 203 181 195 189 195 192 19
v tom:
hotely **** 4 5 6 2 2 2 1 2 2 1 1 2
hotely *** 41 49 57 18 21 26 9 11 16 14 17 15
hotely ** 33 26 26 12 10 10 13 11 9 8 5 7
hotely * 19 18 11 10 9 6 8 6 2 1 3 3
hotely garni 2 1 1 2 1 1 - - - - - -
Penziony 189 201 209 83 77 81 56 72 71 50 52 57
Kempy 43 42 49 9 9 14 10 11 11 24 22 24
chatové osady 34 33 31 3 5 4 11 10 9 20 18 18
turistické ubytovny 55 49 45 20 16 18 20 18 15 15 15 12
ostatni za izeni * 150 158 153 35 45 41 53 54 54 62 54 5
Kapacita hromadnych ubytovacich za izeni (Zdroj: SU)
Celkem—umava Klatovsko
2000 2003 2006 2000 2003 2006
Celkem 24 160 24 118 25 255 8 320 7978 8 592
v tom:
hotely **** g *x* 3287 3566 4 476 1576 1387 1 956
hotely ** 2 160 2016 1813 751 828 825
hotely * a hotely garni 1061 1 006 686 609 585 436
penziony 5131 5208 5642 2285 2 057 2137
kempy 1342 1591 1888 563 749 1110
chatové osady 2592 2484 2 555 324 414 355
turistické ubytovny 2 150 1821 1741 790 531 635
ostatni za izeni* 6 437 6 426 6 454 1422 1427 1138
Prachaticko eskokrumlovsko
2000 2003 2006 2000 2003 2006
Celkem 7 443 7613 7 660 8397 8 527 9003
v tom:
hotely **** g *x* 721 899 1281 990 1280 1239
hotely ** 1003 841 562 194 347 426
hotely * a hotely garni 364 243 80 178 170
penziony 1583 1912 1957 1263 1239 1548
kempy 260 277 308 519 565 470
chatové osady 707 765 821 1561 1305 1379
turistické ubytovny 754 690 583 606 600 523
ostatni za izeni* 2 051 1986 2 068 2964 3013 3248

* (V— koleje, domovy mladeze, apod.)
Poznamka: Do hromadnych ubytovacich za izeni jsou zapo tena ta, ktera maji alespo 5 pokoj nebo alespo 10 | Zek slouzicich

pro cestovni ruch

»
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3.2.3.
asu
Vybavenost regionu infrastrukturou pro traveni vol-
ného asu vyznamn zvyeuje jeho turisticky potencial
a stava se faktorem, ktery spolurozhoduje o vyb ru ur-
ité destinace.

Od roku 1990 do roku 2001 byl zaznamenan nar st po-
tu dopl kové infrastruktury pro aktivni sport a volny
as jako jsou bazény, koupaliet, tenisové kurty, atletic-
ké a zimni stadiony, sportovni haly, tlocviny a hiet,
kuzelny, fittness centra a dalsi. Bohuzel v poslednich
6-ti letech jiz nebyl néar st t chto za izeni tak vyrazny.
V posledni dob byly z izovany zejména tenisové kurty,
bowlingové drahy a h ist na squash, ale i p es to je tato
nabidka nedostate na. Vyjimku p edstavuje Lipno nad
Vltavou, které je v porovnani s ostatnimi oblastmi regi-
onu velmi dob e vybaveno volno asovou infrastruktu-
rou (bobova draha, aquapark, sportovni hala, herna pro
d ti, golfové hist).

Zna ny pokrok byl v poslednich letech uinn pi budo-
vani zna enych cyklotras. V sou asné dob je v eseném
Uzemi vice nez 2 100km zna enych cyklotras a cyklos-
tezek a pracuje se na budovani a prozna ovani daleich.
Doslo také ke zkvalitn ni doprovodné infrastruktury
(odpo ivadla, informa ni tabule,f), i kdyZ tam jsou jest
zna né rezervy. V aktudlnim pr zkumu projevilo vice nez
60% navet vnik velkou spokojenost s poskytovanymi
sluzbami pro cykloturisty, velmi epatn byly ohodnoce-
ny tyto sluzby pouze v oblasti Poledniku a Préaeilského
jezera. Naopak nejvice spokojeni byli na ™eleznorudsku.
Problém, ktery v poslednich letech vyvstavd, jsou vza-
jemné kolize cyklist, p sich a n kdy i aut na n kterych
cyklotrasach a stezkach pro chodce a cyklisty.

Postupn se buduje péate ni cyklostezka propojujici se-
verozapadni a jihovychodni asti regionu, v sou asnosti
jsou dokon eny dil i Gseky této trasy (cyklotrasa . 33),
p i emz v nejproblemati t jeich lokalitach jsou cyklisté
nuceni pro p esun vyuzivat stavajici motoristické komu-
nikace.

Region —umava nabizi svym navet vnik m p edeveim
krdsnou p irodu, ve které se mohou zotavit, na erpat
nové sily a dusevni pohodu, proto je p i turistika jed-
nou z nejvyhledavan jeich aktivit. Pro poznavani p i-
rody, jejich zdkonitosti i kulturniho d dictvi —umavy
slouzi si vice nez 2 500 km zna enych turistickych tras
spojujicich zajimava mista. Doprovodna infrastruktura
pro p i turistiku se stale zkvalit uje, ttm veichni na-
vet vnici jsou spokojeni s mistnim orienta nim zna e-
nim (52% velmi dobré, 42% spise dobré, 1% velmi spat-
né). Vyjimkou je jihovychodni &st regionu, zejména
p ihrani ni oblasti Lipenska (pravy b eh jezera), kde m&
zna eni turistickych stezek jest velké rezervy. Zasadni
nedostatky Ize spat ovat také ve vybavenosti navazujici
infrastrukturou, jako jsou kup ikladu odpo ivadla, lavi -
ky, vyhlidky apod. Probihajici jednani s Klubem eskych
turist 0 moznosti prozna eni novych turistickych tras
na Lipensku je zapot ebi vhodnym zp sobem skloubit

Infrastruktura pro aktivni traveni volného

s obdobnymi aktivitami v centralnich astech NP —uma-
va tak, aby doelo k vytvo eni ucelené sit tras.
Vyznamnym p inosem pro rozvoj kulturniho a poznéa-
vaciho cestovniho ruchu je velmi kvalitni si nau nych
stezek a poznavacich okruh, a to p edeveim na Uzemi
narodniho parku, kde p ed nedavnem zaaly vznikat
prvni zazitkové trasy (B eznik, Plesné jezero).

V regionu jsou také p iznivé podminky pro vodni turisti-
ku. Vitava, Otava, Uhlava a Blanice nabizi celkem 200 km
splavnych Gsek . V n kterych p ipadech je vyuziti t ch-
to tok v sezon problematické vzhledem k limitm
ochrany p irody a nedostatku vody v d sledku sucha
(uzav eni Horni Vitavy pro splouvani p i poklesu hladi-
ny pod stanovenou drove ). Jeden z celorepublikov
nejatraktivn jeich vodackych Gsek pod Lipnem (Vyesi
Brod ... esky Krumlov ... Zlata Koruna) se potom naopak
potyka s problémy p etizenosti ve vodacké sezon .
Horei je to s vybavenosti regionu p irodnimi koupalisti
a venkovnimi i krytymi bazény, nedostatek moznosti
koupani mnoho navet vnik jmenuje na prvnim mist
jako slabou stranku regionu (vyjma n kolika méalo ob-
lasti v etn Lipenska).

Ve venkovskych oblastech sumavského podh i se zai-
na budovat infrastruktura pro poskytovani sluzeb v sou-
vislosti s jizdou na kot V sou asnosti existuje zakladni
si uvazi* avyb h, je zde ada registrovanych ko skych
stanic, kde je mozné zap jeni kon nebo p enocovani
kon s jezdcem. Prvni zna ené hipostezka vede od roku
2006 po pravém b ehu Lipna, z Vyesiho Brodu do Nové
Pece. V Ustal i je k dispozici moderni kryty parkdr. V sou-
asnosti nachazi hipoturistika zazemi p edeveim v t chto
oblastech: Volarsko, Vysebrodsko, Zato , Stassko, Kasper-
ské Hory, Susicko, Hartmanicko, Prasily, Kochanovské pla-
n, B «insko, Bohumilice, Husinec a Netolicko.

Vyznam existence odpovidajici infrastruktury pro volny
as se navic zvyeuje v p ipad nep iznivého po asi, kdy
se nelze (nebo Ize jen v omezené mie) v novat ven-
kovnim aktivitam. Infrastruktura tohoto typu v regionu
stale neni vybudovana v dosta ujici kapacit, nabidka
za izeni a aktivit vhodnych za nep izn po asi je nedo-
state na a zdaleka nepokryje poptavku.

Stejn jako v ostatnich oblastech se i zde projevuje
prakticky nulova vybavenost infrastrukturou. Uvedené
nedostatky se citeln projevuji nejen v letnich m sicich
(destivé obdobi msic ervna ... zai), ale také stale
markantn ji v zimni sezén (coz je patrné zejména po
zcela nevyhovujici sez6n 2006/2007) a mimosezon-
nich obdobich.

Jednoznan Ize ici, Zze chybjici volno asova infra-
struktura pro aktivity za nep iznivého po asi je nejv t-

«i slabinou regionu, nejh e byla hodnocena situace

1 viz nap . Andrlova, M. (2006): Turistika na koni v Biosfé-
rické rezervaci —umava. NP —umava a USBE AV R, v.v.i.,
http://www.npsumava.cz/storage/setr_aktivityl.pdf



v centralni —umav , nejlépe byly hodnoceny Klatovy. B zeckeé lyzovani

Prvnimi vlastovkami jsou nov vznikajici emesiné dilny Centralni —umava je charakteristicka rozsahlymi plan -
a interaktivni expozice, kde se navst vnici mohou nejen mi, tj. Gzemim se stalou nadmo skou vyskou nad 1000
seznamit s historii tradi nich emesel, ale také se aktiv- m., coz jsou idedlni podminky pro rozvoj b zeckého ly-
n zapojit a vytvo it svj vlastni vyrobek. Tyto zazitky  Zovani, které je tu podporovano a brano jako prioritni
nabizi nap iklad v Navstvnickém centru devastvi zimni sportovni aktivita. Na —umav se nachazi nejroz-
na Modrav, v Navet vnickém centru textilu v LaZisti,  sahlejsi si udrzovanych zna enych tras pro lyZza e u nas.
ve skla ské diln TASTA v Milné, v EKramku pro radoste teina z vice nez 500 km tras udrzovanych rolbami je
v Klatovech, v emesIné diln ve Velharticich nebo situovana do Gzemi Narodniho parku —umava a je pro-
v ateliéru EPod lampous ve Volarech. pojena s okrajovymi &stmi (Vimperk, Javornik, Hojso-
Stejné nedostatky vykazuje i infrastruktura pro dti, va Straz). Kazdoron pibyvaji dalsi nov udrzované
velice ojedin le se za inaji budovat d tské koutky, his-  Useky, které napomahaji zatraktivn ni Gzemi. Rozsahla
t a vyjimen centra pro dti (Centrum volného asu p edsezonni p iprava tras po ita s Upravou dvojstopy,
v Kaeperskych Horach, D tsky koutek Bollo v Lipn nad trasy na brusleni jsou upravovany zejména na ™elezno-
Vitavou, centrum volného asu ALBATROS v Prachati- rudsku.

cich, Pohadkova chalupa v Mlazovech). Jednotlivé aktivity vedouci k rozvoji lyza skych tras
v centralni —umav zast esuje projekt EBila stopa na
3.2.4. Zimni sporty —umav . Cilem projektu je monitoring a koordinace

—umava je i vyznamnouwlasti nabizejicprovozovani systému adrzby, ochrana krajiny, zlepseni podminek
zimnich sport . Jsou zde idealni podminky pro b Zecké Zivotniho prost edi, jednotna propagace, financovani
lyzovani, po et kilometr pravideln strojov upravova- lyza skych tras (zimni i p edsezonni Udrzba), ziskavani
nych b Zeckych stop se stale zvysuje, znana ast je ve- finan nich prost edk na ostatni aktivity (nap . po izeni
dena ve vysce okolo 1000 m n.m., v okoli sumavskych rolb, p istroj GPS, zna eni tras).

h eben . Dobré podminky existuji ve vybranych lokali- V ramci projektu Bila stopa na —umav jsou pravi-
tach i pro sjezdové lyzovani, brusleni a sa kovani nebo deln vydavany mapy lyza skych stop (4 oblasti:
pro dalei netradi ni sporty, jako je snowtubing, snowki- Centralni —umava, —umava Plan, —umava Trojmezi,
ting, ch ze na sn Znicich a jizda se psim spezenim. Zapadni —umava); novinkou je vydani mapy —uma-
Podpora n kterych z t chto aktivit m Ze byt p ilezitosti va-celek (napojeni na Rakousko a N mecko). Mapy
pro rozvoj zimnich sport i v eumavském podh i. jsou k dispozici bezplatn na informa nich centrech

Aktivni traveni volného asu je posileno nabidkou sousednich region v Bavorsku a Hornim Rakousku

Klatovsko Prachaticko eskokrumlovsko —umava
Pedmt 2001 2007 2001 2007 2001 2007 2001 2007
Zna ené cyklotrasy 311 1147 342 670 165 287 518 2104
Kryté plavecké bazény pro ve ejnost 4 3 2 4 3 2 9 9
Venkovni bazény a p irodni koupalist 19 14 24 15 6 6 25 27
Tenisové kurty 30 35 10 17 15 29 55 81
Sportovni haly pro ve ejnost 7 5 2 2 3 2 12 9
Golfové h ist 1 2 0 0 1 1 2 3
H it na squash 1 7 0 1 2 3 3 11
Herny na bowling 3 6 1 2 1 4 5 12
Fitness centra 11 12 5 4 6 4 22 20
Minigolf 2 3 10 5 1 3 13 11
Sportovni letist 1 1 1 1 0 0 2 2

Zdroj: Dotaznikové eet eni zpracovatel k 1.10.2007

17



18

v regionu. Samoz ejmosti je provoz a aktualizace we-
bovych stranek www.bilastopa.cz, na kterych b zka i
naleznou aktualni informace a mapu, kam jsou on-
-line na itAna aktualni data z GPS p istroj, nainsta-
lovanych v rolbach. V této map m Ze kazdy zjistit,
kde se momentéln rolby s GPS pohybuji, nebo kdy
a v které oblasti prob hla Gdrzba naposledy. Novin-
kou je také zasilani informa ni SMS zpravy, ze které
se b zka dozvi, kdy byla naposledy upravena jim vy-
bran trasa.

Na —umav najdeme také sportovni (kondi ni) okruhy
a zavodni trat :

Hojsova Straz - Zame ek, Hoffmanky - Godlhof, —pi &k -

pacita je 5 200 os./hod. Zajist no je um lé zasn zovani
70% celkové plochy veech sjezdovek, um Ié osv tleni,
snowpark, lyza sk& <kola, cviny svah, pjovna vyba-
veni, servis, ob erstveni, ubytovani.

Lyza sky aredl Zadov ... nabizi celkem 7 sjezdovek
lehké az st edni obtiznosti - délka 4,5km, 2 lanovky
a 4 vleky, celkova p epravni kapacita je 4 500 os./hod.
Zajist no je um lé zasn zovani 4 sjezdovek a um lé
osv tleni 3 sjezdovek, lyZza sk& ¢kola, p jovna vyba-
veni, servis, Snowboard bar, ob erstveni, lyza sky b -
Zecky stadion.

Veechny tyto ti nejv tei sumavské lyza ské arealy jsou

Za Nadrazim, ™elezna Ruda, Belveder, Zadov - Churéa ovpropojeny jednotnou jizdenkou (SKIPAS).

Vimperk - Vodnik, Kubova Hu a Lipno nad Vltavou.
Nejvyznamn jei sportovni akci propagujici b zecké

Dalsi moznosti sjezdového lyzovani Erodinnéhoe

lyzovani na —umav je —umavsky skimaraton, ktery setypu nabizi - Libin, Libinské Sedlo, Rohanov, Straz-

kona kazdoro n v Unoru.

Sjezdové lyzovani, snowboarding

Sjezdové lyzovani pati mezi nejpopularn jei zimni
sportovni aktivity. Hlavnim problémem z hlediska
nabidky sjezdového lyzovani je neexistence nadre-
gionalniho centra zimnich sport, které by dokazalo
zajistit konkurenceschopnost celého regionu v zim-
nim obdobi. Pot eba zajist ni konkurenceschopnosti

regionu motivuje provozovatle k ustavi né moderni-

zaci a zvyeovani kvality nabizenych sluzeb, s cilem do-

sahnout standardni evropské Grovn, nicmén snahu
0 rozvoj sjezdovych st edisek v regionu znan ome-
zuji zajmy ochrany p irody. Totéz plati i pro budovani
novych lyZa skych aredal . Lipenské obce dlouhodob
usiluji o vybudovani regionalniho centra zimnich spor-

ny, eské ™leby, Kubova Hu, Kvilda, Nové Hut, Ja-
vornik, Kasperské Hory, Popelna, Horska Kvilda, Srni,
Hojsova Strdz, Javorna, Hamizna-Hartmanice nebo
Frymburk.

3.3. Poptavka cestovniho ruchu®?

3.3.1. Analyzanavet vnosti

—umava pat i mezi turisticky nejvyhledavan jei oblasti
cestovniho ruchu v eské republice. Hlavni cilovou sku-
pinu potencialni klientely regionu p edstavuji tuzemeti
navet vnici. Podil cizinc na celkové navet vnosti se po-

a Nizozemci, s velkym odstupem pak néasleduji Rakuea-
né a Slovaci. Podil cizinc je tém stejny v letni i zimni

.

jako jina evropska (resp. tedy alpskd) zimni centra, ma v zimnim obdobi nez v Iét.

svou klientelu, kter4d se na —umavu vraci prav kv li

Navet vnost oblasti ma celoro ni charakter s vyraznou

moznosti sjezdového lyZzovani Erodinnéhoe typu. Vel- letni a zimni sezénou. Zhruba t etina navet vnik p i-

mi spokojeno je s nabizenymi sluzbami pro lyZa e vice
nez 70 % navst vnik . V teina lanovek, vlek a sjezdo-
vek je soustedna do 3 hlavnich eumavskych lyza -

jela do regionu poprvé. Vice nez dv t etiny navet vni-
k se na —umavu vraci opakovan, (ttm 30% do p|
roku), zhruba t etina dokonce pravideln . Pro v teinu

skych st edisek: Lipno-Kramolin, ™eleznd Ruda-—pi akhavet vnik je tedy pobyt spojen s dovolenou nebo

a Zadov-Chura ov.

dovek st edni obtiZznosti - délka 5,6 km, lanovka Lipno
Express, 4 vleky, 2 pohyblivé koberce, 1 snowtubingovy
vlek, celkova p epravni kapacita je 7 705 os./hod. Zajie-
t no je um lé zasn Zzovani sjezdovych trati (4,1 km), ve-
erni lyzovani, b Zzeckeé trat 36 km, U-rampa, snowpark,
snowtubingpark, lyZa ské <kola, servis a p j ovny vyba-
veni, Skirestaurant, centralni parkovist v mist nastup-
ni stanice lanovky je zdarma.

Lyza sky aredl
moznosti lyzovani na eské stran —umavy, celkem 11
sjezdovek veech stup obtiznosti - délka 7,2 km, 1 ty -
seda kovou lanovku a 10 vilek, celkova p epravni ka-

prazdninami. V obou sezénach p evazuji pobyty na 3-
7 noci (ttm polovina navet vnik ), v zimnim obdobi
k.VIét az 10% n4vet vnik setrva na vice nez 7 noci,
Vv zim jsou to pouze 4%.

Vteina eskych navet vnik vyzaduje pro svou dovo-
lenou klid a pohodu, 3/4 si p eje na dovolené pozna-
vat nova mista, p irodu, kulturni a historické pamatky.

12 Nasledujici text se opird zejména o vysledky pr zkumu EMo-

pi k... ™elezna Ruda - nabizi nejlepsinitoring navstvnik v turistickém regionu —umavas, etapa

Iéto 06 (sbr dat: ervenec ... za i 06) a etapa zima 06/07 (sbr
dat: prosinec 06 ... b ezen 07). Pr zkum zadala agentura Czech
Tourism, zpracovatelem byl GfK Group.



Pé e vnovana ochran kulturniho d dictvi se odrazi

v hodnoceni host Uzemi. V regionu —umava je vel-
mi spokojeno s péi o pamatky a turistické atraktivity
vice nez 75% navet vnik , velmi nespokojeno je pouze
0,5%. V sou asné dob je také d lezita otazka bezpe i,
—umava je jednozna n bezpe na turisticka destinace,
jak potvrzuje 80% navet vnik .

Naprosta v teina navet vnik si zajie uje pobyt sama
(az 90%}? podil organizované turistiky je tak velice
nim autem, zbyvajici t etina pak vlakem a autobu-
sem.

Mezi navet vniky p evazuji obyvatelé nejblizeich kraj-
skych mst ... Plzn a eskych Bud jovic ... a dale také
obyvatelé prazské aglomerace. Zhruba polovina na-
vet vnik vyuziva otev enost hranic k navst v bavor-
ské irakouské &sti—umavy.

Zhruba desetina host je ubytovana ve vlastnich cha-
lupach i chatach nebo u znamych, tém polovina
v penzionech a v soukromi; v letnim obdobi vyuziva
zhruba p tina navet vnik kempy a tabo iet. Spoko-
jeno s rozsahem a dostupnosti ubytovacich kapacit
i se sluzbami spojenymi s ubytovanim je v teina hos-
t.

V mistnich restaura nich za izenich se alespo as-
ten stravuji tém ti tvrtiny navetvnik, pravi-

deln tuto sluzbu vyuziva v lét tetina a v zim dv

p tiny z nich. Tém nikdy se v restaura nich za ize-
nich nestravuje az tvrtina navst vnik . Spokojenost

s rozsahem a dostupnosti stravovacich kapacit vyjad-
ilo v letnim obdobi tém dev t desetin navst vnik

a v zimnim obdobi osm desetin z t ch, kte i se v regi-
onu stravovali. Kvalita nabizenych sluzeb ve stravova-
cich za izenich se p sobenim konkuren niho prost e-
di neustale zlepeuje, s Grovni ve ejného stravovani je
velmi spokojena t etina navet vnik , spie spokojena
je tém polovina navet vnik , velmi nespokojena je
pouze jedna setina, nejmén spokojeni jsou v lét na-
vet vnici Praeilska a v zim navet vnici Lipenska.
—umava se profiluje jako destinace s p iznivym pom -
rem cena/vykon, polovina navst vnik p i svém pobytu
utrati za osobu a den od 200 do 500K, tém tetina za
sv ] pobyt zaplati od 500 do 1000K (v Iét 27 %, v zi-
m 33,5%). Okolo 13 % navst vnik utrati do 200K/
os./den a to zejména jednodenni navet vnici. Cenovou
urove sluzeb hodnoti velmi dob e v Iét 25% a v zim
20 % navet vnik , celkov je s cenovou Urovni spokoje-
no vice nez 70 % dotazovanych, nejmén byli s cenami
spokojeni v zim v Lipn nad Vitavou a v lét na Praeil-
sku.

Navet vnost se v oblasti koncentruje do n kolika in-
tenzivn ji vyuzivanych lokalit, p edeveim do prostoru

Zdroj: Sprava NP a CHKO —umava

BT ejtel, J. a kol. (1997): Strategie trvale udrzitelného rozvoje pro Biosférickou rezervaci —umava. Zav re na zprava pisjektu.

ekologie krajiny AV R, eské Bud jovice

T «itel J. a kol. (2001): The role of tourism in development of the —umava region. Zav re na zprava projektu, Ustav ekaljigje kr

AV R, eské Bud jovice
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™eleznorudska, Pootavi (p evazn v letnim obdobi),

Kasperskohorska, centralni —umavy (Kvilda, Borova€
Lada, Srni, Modrava, Pra«ily) a Lipenska. Intenzita vy-

uziti sumavského podh i zaostava naopak za svymi
moznostmi, vyuziti jejiho potencialu je pro rozvoj udr-
Zitelného turismu na —umav zéasadni.

Ze statistickych Gdaj navet vnosti NP —umava, ktera
se od roku 1996 zvyeila o t etinu, vyplyva velky vy-

Navet vnici jezdi na —umavu hlavn kv li:

turistice, poznavani a moznostem aktivniho spor-
tovniho vyziti

€ krasam p irody a krajiny

€ relaxaci

€ zdravému prost edi, klidu a tichu

Na tomto zé&klad Ize stanovit 3 hlavni cilové skupi-

znam NP— pro rozvoj CR na —umav . V mnoha lokany navet vnik —umavy:

litach narodniho parku stoupla navet vnost od roku

€ aktivni milovnici p irody

1999 az o 50%, tyka se to p edeveim Pramene Vltavy, € sportovci, aktivn orientovani turisté

Chalupské slati, Jezerni slati, Bu iny, Povyd i, Vchy- €

nicko-Tetovského plavebniho kanalu nebo Stozec-
ka. Mezi velice oblibené a tedy i nejnavet vovan jei
lokality se adi Povyd i s navet vnosti bezméla 150
tis. navet vnik (2006), Vchynicko-Tetovsky plavebni
kanal s vice nez 131 tis. navet vnik (2006) a Jezer-
ni sla stém 107 tis. navet vnik (2006). Stoupajici
navet vnost jednotlivych lokalit na tzemi NP— doka-
zuje vzr stajici zajem o pobyt v krasné p irod , spo-
jeny s aktivnim travenim volného asu, ke kterému
jsou zde idealni podminky. V daném Uzemi je velmi
spokojeno s pé i o zivotni prost edi vice nez 80% na-
vet vnik , velmi nespokojeno je pouze 1%, v otazce
pé e o istotu je velmi spokojeno 70% navet vnik

a velmi nespokojeno 3%.

3.3.2.  Profil ndvet vnika, hlavni cilové skupiny

Z vyee uvedenych pr zkum si Ize ud lat obrazek o Ety-
pickyche navet vnicich —umavy. Typi ti navet vnici —u-
mavy jsou hlavn eei (ttm 90%), jsou vzd lani (vice
nez 80% ma nejmén st edockolské vzd lani), miluji
p irodu, aktivni dovolenou/pobyt a oce uji klid a kva-
litni Zivotni prost edi.

Vprmruti tvrtiny jsou ve v ku od 26 do 49 let (vice
nez tetina navet vnik je mladeich 34 let). Na —uma-
vu pijizd ji nejastji s partnerem, p ateli a znamymi
nebo s dtmi a jsou mobilni. Mistem trvalého bydliet

je velice asto Praha, eskobud jovicko, Plze sko nebo

p imo region —umava.

V teina z nich jezdi na —umavu opakovan , zhruba t e-
tina dokonce pravideln . Nej astji zde travi 3-7 noci.
Zhruba polovina navet vnik utrati za pobyt v tomto
regionu 201 ... 500K na osobu a den, asten se stra-
vuji v restauracich (ttm 50%) a davaji p ednost ubyto-
vani v penzionech (vice nez 30%). P evazujicimi d vody
navet vy —umavy je turistika, sport, relaxace a poznani.
Nej ast jsimi zahrani nimi navet vniky —umavy jsou
N mci, Holan ané a Rakueané.

Stale vice navet vnik navet vuje a vyuziva k poznani
narodni park a vice nez polovinu z nich p itahuje Gze-
mi a historie byvalého hrani niho pasma a d ive nep i-
stupné vojenské prostory.

rodiny s d tmi

esi si—umavu nej ast ji spojuji s t mito pojmy**:
ETuristika, dovolend, prazdniny, krasna p iroda - hory,
lesy, posledni p iroda v echach, na —umav je veude
hezky, lyze, cykloturistika, ™elezna Ruda, Velhartices

3.3.3.  Hlavni formy CR a rekrea ni aktivity

Mezi hlavni formy cestovniho ruchu pat i v letnim ob-
dobi dlouhodoba, obvykle tydenni, pobytova rekreace
spojena s dovolenou i prazdninami; v zim pak mirn

p evazuji kratkodobé, p evazn vikendové pobyty. —u-
mava se adi mezi nejatraktivn jei regiony s nejv teimi
moznostmi realizace oblibenych volno asovych akti-
vit.

Mezi hlavni aktivity pat i zejména:

Vlét:

€ P e turistika

€ Cykloturistika

€ Koupani, vodni sporty

€ Poznavaci turistika - navet vy kulturnich pamatek,
muzei a galerii

€ Wellness ... pé e o fyzickou a dusevni kondici

€ Zéabava (navetva p atel, gastronomie, spole ensky
zivot, kulturni akce)

€ Jiny aktivni sport (nap . in-line skating)

V zim:

€ Lyzovani, zimni sporty

€ P e turistika

€ Poznavaci turistika - navet vy kulturnich pamatek,
muzei a galerii

€ Zéabava (navetva p atel, gastronomie, spole ensky
zivot, kulturni akce)

€ Wellness - pé e o fyzickou a dueevni kondici

€ Venkovska turistika, hipoturistika

14 Zdroj: Czech Tourism, Motivace k navet v turistickych re-
gion R, 2004.



3.4. Organizace cestovniho ruchu alizuje adu projekt podporujicich rozvoj CR v regionu
(nap . E—umava originalni produkts).
Z vysledk analyz, které provazely zpracovani a aktu- RRA— dale zaji* uje i provoz informa niho serveru, po-
alizace p edchozich rozvojovych koncept a strategii skytuje prbzn informace celkem 23 informa nim
v cestovnim ruchu vyplynulo, Ze mezi nejv tei problé- centr m o novinkach, spravuje webovou stranku CR:
my, které brani efektivn jeimu rozvoji cestovniho ruchu  www.isumava.cz. Na Lipensku (Lipno n.VIt.) funguje jiz
na —umav , pat i zejména nedostate nd mira regionalni adu let Usp *n a na vysoké profesionalni Grovni spo-
koordinace a izeni aktivit v oblasti cestovniho ruchu.  le nost Lipnoservis, ktera zajie uje adu (nap . marke-
Na —umav se od poloviny 90. let, navzdory n kolika ini- tingovych a produktovych) aktivit i pro oblast Lipenska,
ciativam, nepoda ilo vytvo it a uvést do chodu regionalni  které svoji povahou spadaji do p sobnosti DM.
organizaci cestovniho ruchu. Nicmén pot eba existence Vedle toho p sobi na Gzemi NP —umava celkem 9 in-
takovéto organizace - regionalniho managementu pro forma nich st edisek. Problémem je veak nedostate na
region —umava, je stéle z eteln jei a naléhav jsi. sou innost a koordinace informa nich aktivit ve vztahu
Absence U inné manazerské a servisni regiondlni struk- k navet vnikovi.
tury (Eregionalniho managementu cestovniho ruchus) Z regionalniho pohledu je RRA— p i vykonu uvedenych
tak nep izniv ovliv uje po adu let celkovou efektiv- innosti v izkém pracovnim kontaktu s odbory CR na
nost fungovani celého sektoru, p edeveim pak mé ne- krajich, s Jiho eskou centralou cestovniho ruchu, s in-
p iznivy dopad na U innost marketingu, kvalitu nabid-  forma nimi centry, s obcemi a mikroregiony, jakoz
ky a tvorbu turistickych regionalnich produkt, kvalitu i s adou podnikatel p sobicich ve sluzbach CR.
sluzeb a servisu pro hosty. Obecn plati, Ze tyto innosti, které RRA— pro oblast —u-
Se vznikem kraj doelo op t k administrativnimu rozd leni mavy v sou asnosti zajie uje, jsou v souladu se zaklad-
tohoto svébytného turistického regionu. Zachovani jeho nim poslanim a s Ukoly regionalni organizace (destina -
integrity a jedine né identity na trhu cestovniho ruchu vy-  niho managementu) CR. Problémem je veak p edeveim
Zaduje spolupréaci a podporu veech, kte i v regionu v ces- nevyjasn nost v kompetencich a v koordinaci innosti
tovnim ruchu p sobi a jsou na n m ekonomicky zavisli. mezi RRA— a shora uvedenymi hlavnimi regionalnimi
Obdobny vyvoj je patrny i na bavorské stran —umavy, aktéry p sobicimi v oblasti CR a absence jasné kon-
kde dochazi k vymezeni turistického regionu Bayeris- cepce, ktera by ve st edn dobém horizontu definovala
cher Wald a k ustaveni turistické organizace charakteru cile, poslani a tkoly RRA— v ramci destina niho mana-
destina niho managementu (DM) se sidlem v Regenu. gementu pro region —umava. Pro zajist ni kvalitniho
Odpov dnost za rozvoj cestovniho ruchu v turistickych managementu cestovniho ruchu na —umav a jeho ma-
regionech spada v sou asnosti p edeveim do kom- ximalni efektivnosti ma koordinace aktivit mezi veemi
petence kraj, resp. p isluenych odbor, které maji na  z0 astn nymi aktéry zcela zasadni vyznam.
starosti cestovni ruch na krajskych G adech Plze ské- V rdmci p eshrani ni koordinace marketingovych a dal-
ho a Jiho eského kraje. V Jiho eském kraji dale existuji eich rozvojovych aktivit v oblasti CR RRA— Gzce spolu-
organizace, které pini roli destina nich management  pracuje zejména s Euroregionem —umava-Bavorsky
(nap . Jiho eska centrala CR pro turisticky region Jizni les-Muhlviertel, Trilateralni koordina ni skupinou pro
echy, DM esky Krumlov ( eskokrumlovsky rozvojovy  turistiku, s p islusnymi spravnimi 0 ady (Regen, Frey-
fond), Lipnoservis, DM MAS Blansky les - Netolicko).  ung/Grafenau) a dalsimi organizacemi koordinujicimi
Oba kraje nyni rovn z aktualizuji st edn dobé strategie  regiondlni aktivity v regionu Bayerischer Wald (nap .
a ak ni plany rozvoje cestovniho ruchu, jejichz sou asti VHS Regen, Fremdenverkehrsverband Ostbayern ... sek-
bude i strategie rozvoje CR regionu —umava. ce Bayerischer Wald, Sprava NP Bavorsky les).
V rdmci RRA —umava byla ustavena v roce 2004 samostat-
na sekce, jejimz hlavnim ukolem je p edeveim koordinace,
izeni a podpora rozvoje cestovniho ruchu z trovn turis- 3.5. Marketing v cestovnim ruchu
tického regionu —umava jako celku. V sou asné dob RRA
—umava jiz napl uje praktickymi kroky zakladni pozadav- Pom rn vysoka mira identifikace obyvatel —umavy
ky regionalniho a koordinovaného p istupu k rozvoji CR, s mistem, ve kterém Ziji, tvo i dobry zaklad pro regional-
které jsou formulovany nap . v dohod s agenturou Czech ni marketing. V poslednich letech jsou vydavany tiet né
Tourism, s niz RRA— spolupracuje v oblasti pravidelnéhamaterialy v podob image-prospekt , mapek, pr vodc
monitoringu navet vnosti, dale idi a koordinuje U ast pamatkami a informa nich letdk zahrnujici celé esené
subjekt CR na veletrzich CR, innosti v oblasti celoregio- Gzemi. Obsah materidl je veak stéle p ilis orientovan
nalni propagace a marketingovych aktivit. RRA— (izce spo-na spravni hranice jednotlivych kraj a okres a ne na
lupracuje se siti informa nich st edisek na Gzemi —umavy, p irozené marketingové mikroregiony —umavy. Tyto ak-
organizuje fora CR pro podnikatele p sobici ve sluzbach tivity svym charakterem rovn z pouze v minimalni mi e
cestovniho ruchu, zajie uje n které vyznamné regionalni  odpovidaji modernim trend m v marketingu.
turistické produkty (nap . provoz sit b Zeckych trati v ob-  Naopak oproti minulym let m se mirn zlepeila situace
lasti centralni —umavy, apod.) a sou asn pipravuje a re- p i prezentaci eseného Uzemi na veletrzich cestovniho
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ruchu v tuzemsku i v zahrani i, kde se jiz —umava pro-

paguje jako kompaktni uceleny region, pod jednotnou
zna kou —umava. Hodnotime-li atraktivhost —umavy
v zavislosti na jeji navet vnosti, zjie ujeme v tei rezervy,
proto se investice do propagace tohoto regionu zdaji
byt velice perspektivni.

Region —umava také dosud nema vytvo enou vizudlni
identitu, vlastni znaku ... logo, pod kterym by se pre-
zentoval navenek.

Jednim z nejvyznamn jeich faktor , ktery rozhodujicim
zp sobem ovliv uje navet vnost turistického regionu, je
dostatek informaci o moznostech traveni volného asu

a komplexni turistické nabidce. V turistické oblasti —uma-

va je v provozu 23 turistickych informa nich center a 9
informa nich st edisek NP —umava. V rdmci informa ni-
ho systému v cestovnim ruchu byly vytvo eny vzajemn
propojené internetové prezentace 18 turistickych infor-
ma nich center. Prezentace zarove pomoci odkaz pro-
pojuje stavajici stranky o cestovnim ruchu jednotlivych
dil ich mikroregion . Od roku 2004 také funguje oficialni
rozcestnik cestovniho ruchu na —umav www.isumava.
cz, ktery ma za Ukol shromaz ovat aktualni informace
o turistickém potencidlu dot eného regionu. Internet
jako nastroj pro propagaci dnes vyuzivaji ttm veechna
m sta a obce i subjekty nabizejici sluzby v CR.
Regionalni marketing je dosud provad n p evazn neko-
ordinovan . Existuje zde sice velké mnoZzstvi aktivit a sa-
mostatnych prospekt, nicmén vzdjemna spoluprace
mezi subjekty p sobicimi v cestovnim ruchu je zatim ve
stadiu zrodu. O koordinaci marketingovych aktivit v ce-
loregionalnim duchu se dnes staraji Regionalni rozvojo-

va agentura —umava, Euroregion —umava a Regionalr
sdruzeni —umava. V meneich Uzemnich celcich a oblas-

tech koordinuji marketingové aktivity m stské a obecni
U ady nebo rzna menei sdruzeni obci a mikroregiony.
Na Gzemi p isluenych kraj se o marketing staraji odbory
cestovniho ruchu Plze ského a Jiho eského kraje.

Z mistniho «et eni vyplyva, Ze v teina subjekt p sobi-
cich na —umav v CR nema zpracovanou marketingo-
vou koncepci a jejich aktivity jsou spise nahodilé a p i-
zp sobené momentalni poptavce a pot eb . Vyjimkou
je Lipno nad Vitavou, marketing této destinace je na
podstatn vyse«i, profesionalni arovni.

Komer ni subjekty vyuzivaji jako hlavni marketingové na-
stroje tematické bali ky, nabidky slev a internetovou pro-
pagaci, v teina z nich neni zam ena na konkrétni cilovou
skupinu (segment), aplikuji tzv. masovy marketing.

Dle pr zkumu esi pi planovani dovolené v eské re-
publice vyuzivaji nej ast ji 4 hlavni informa ni zdroje:

1. Vlastni Usudek - vlastni zkueenosti dopln né vyhleda-
vanim informaci na internetu.

Navet vnici —umavy ziskavaji informace o regionu nej-
ast ji z internetu (vzdy 43%, aste n 15,5% ), dale pak

z turistickych informa nich center (vzdy 42%, aste n
20%), z propaga nich material (vzdy 32%, asten
46,2%), od p ibuznych a znamych (vzdy 28,5%, aste -
n 21%), z médii (vzdy 17,5%, asten 22,5%), z ces-
tovnich kancela i (vzdy 17%, asten 12,5%) a také od
persondlu ve sluzbach (vzdy 16%, aste n 20,5%).

Z pr zkumu EMotivace k navst v turistickych region

v Re (Czech Tourism 2004) vyplynulo, Ze informace
0 mistnich atrakcich a zajimavostech jsou povazovany
za nejd lezitjsi pi rozhodovéani o rekreaci v R (d -
leZité pro 89% respondent). Jako druhé nejd lezit j-

*i jsou informace o cenach sluzeb (83% respondent)
a teti nejd lezZit joi 0 mistnich turistickych a cyklotu-
ristickych stezkach. Informace o moznostech realizace
oblibenych volno asovych aktivit povazuji za d lezité
tém 3/4 populace, tém 1/3 za velmi d lezZité.

3.6. Konkurence

Z pohledu celkové turistické atraktivnosti oblasti pro

navet vniky posuzovanou z hlediska

€ polohy a dostupnosti pro domaci i zahranini na-
vet vniky

€ moznosti celoro niho vyuziti

€ rozsahu a vyznamu p irodnich podminek a krajina -
skych hodnot (nejv tei narodni park na Uzemi R,
CHKO, Biosféricka rezervace)

€ nabidky pro poznavaci turistiku

nabidky infrastruktury pro turistiku (p i, cyklo, zim-

ni) a sportovni vyziti

€ nabidky ubytovacich, stravovacich a ostatnich slu-
Zeb

€ svébytné a vyhran né Eimagee

Ize na Uzemi eské republiky nalézt pravd podobn

pouze jedinou, celoron vyuzitelnou a vyznamem

srovnatelnou turistickou oblast, a tou jsou Krkonoee.

Z vysledk monitoringu navet vnosti v turistickych re-

gionech!® je patrné, ze i d vody navet vnosti z hlediska

Enejldkav jeich aktivite jsou obdobn rozlozeny ... ly-

Zzovani a zimni sporty, p i turistika, cykloturistika. Na

—umav navic k t mto aktivitAm p istupuje poznavaci

turistika. V oblasti Lipenska je pak vyraznym fenomé-

nem Lipenské jezero, které skyta vyborné podminky

pro provozovanivodnich sport .

Krkonoee nabizeji zejména lepei podminky pro n které

zimni sporty (sjezdové lyzovani), naro n jsi terény pro

turistiku, vtei kapacity a vyeei standard vybavenosti

v oblasti ubytovani a n kterych sluzeb, jiny krajin sky

2. Média a CK ... TV, rozhlas, tisk, mapy a pr vodci, cessharakter horského pasma s odlisnou vegetaci, apod.

tovni kancela e, obvykle byvaji dopln né doporu enim
znamych

3. Doporu eni p atel a znamych

4. Organizace v R - informace z pobo ek Klubu es-
kych turist a z m stskych informa nich center

| z tchto d vod ma oblast vyrovnan jsi zimni a letni
sezOnu a vyesi miru obsazenosti turistickych za izeni.

15 Czech Tourism, GfK research, 2005/06



Na druhé stran se jedna o Gzemi vice obydlené a in- sko, Vychodni echy, esky sever, Severozdpadni echy,
tenzivn ji turisticky vyuzivané, s relativn vysokymi Jizni echy, Plze sko, ... (oblasti s CHKO: Orlické hory,
koncentracemi navet vnosti a kapacit v n kolika ste-  Jizerské hory, Kruené hory, Novohradské hory, ™ arské
discich CR. vrchy, Bilé Karpaty, esky les, f)

Do Krkonoe se jezdi za krdsami hor spojenymi s aktiv- Cykloturistiku s kvalitni infrastrukturou a sluzbami lze
nim sportovanim, mén jiz za klidem, odpoinkem  provozovat nejen v uvedenych oblastech, ale dnes jiz
a kvalitou zivotniho prost edi. | narodni park, t ebaze je v podstat ve veech turistickych regionech, nabizejicich
nejstarei v R, neni vniman tak vyrazn jako na —umav , turisticky tradi ni i nova a atraktivni mista.

kde se jiz stal neodmyslitelnou sou asti jeji identity. ™adna z uvedenych turistickych oblasti veak nema upl-
Krkonoee maji rovn z tradin vyraznjsi podil za- nost a pestrost nabidky —umavy. Jeji navet vnickou
hrani ni klientely nez —umava. Podle statistiky EHostéatraktivitu navic umoc uji turistické, kulturni a po-

v hromadnych ubytovacich za izenich CRe inil v roce znavaci prozZitky a moznosti, které nabizi jak bavorska,
2005 podil ubytovanych host ze zahrani i okolo 40%, tak i hornorakousk& oblast —umavy. Ty jsou dnes navic
zatimco u —umavy to bylo mén nez 30%. Tato sku- navzdjem propojeny turistickou infrastrukturou. Z hle-
te nost se promita i do cen za ubytovani, stravovani diska konkurence se v tomto p ipad zatim spiee jedna
a sluzby. Ty jsou v pr m ru vyesi nez srovnatelné ceny o vzajemné obohaceni a dopl ovani nabidky, ze které
na —umav . maji nakonec uzitek navet vnici na obou stranach hra-
Na druhé stran odhalil monitoring navst vnosti v hod- nice.

noceni vybavenosti region a poskytovanych sluzeb

n které vyrazné rozdily mezi ob ma konkuren nimi  Z pr zkum , které provad la RRA —umava v tomto roce
regiony. Z hlediska Grovn nabidky turistické infra- jak u obci, tak u podnikatel vyplynulo, Ze az na vyjimky
struktury a kvality poskytovanych sluzeb byla —umava (Lipensko), nebyly v regionu —umava poci ovany obavy
hodnocena jako nejlepei turisticky region v R, zatim- z konkurence jinych region . Ur ité ndznaky, které oje-
co region Krkonoee figuroval az na 10....13. mist. N&- dinle zaznly z podnikatelské sféry, se tykaly konku-
vet vnici Krkonoe m li vyhrady nejen ke kvalit sluzeb rence za izeni nabizejicich sluzby v oblasti cestovniho
(ubytovacich, stravovacich, pro motoristy, ...), ale nebyli ruchu ze sousedniho regionu Bavorsky les.

spokojeni ani s cenovou Urovni sluzeb. V pipad Lipenska je naopak problém konkurence po-
Region —umava vykazal naopak v nabidce turistické in-ci ovdn pomrn siln, a to zejména ze strany aredl
frastruktury a v kvalit poskytovanych sluzeb nejvyesi nabizejicich sjezdové lyZzovani. Konkurenci zde repre-
znamky hodnoceni. Obdobn jako u Krkonoe byla i na zentuje nejen nabidka, kterou p edstavuje Hochficht
—umav kriticky hodnocena cenova Urove sluzeb. a dalei arealy na rakouské a bavorské stran, ale bez-
Oba regiony t zi (Ez v rnostie své tradi ni klientely, ktera prostedn i konkuren ni nabidka zejména za izeni
se opakovan vraci. Tato skute nost p edstavuje uritou v ™elezné Rud a na Zadov . | v tomto kontextu proto
konkuren ni vyhodu oproti jinym region m. usiluje Lipensko jiz dlouhodob o vytvo eni srovnatel-

Z pohledu jednotlivych cilovych skupin (a jednotlivych  né nabidky pro zimni sporty.

aktivit) ma —umava samoz ejm konkurenci mnohem Je z ejmé, Ze postupné vyrovnavani p ihrani nich eko-
po etn jei. V letni sezén jsou to p edeveim regiony nomik, které pindsi i zmir ovani cenovych rozdil,
Jizni Morava, Jizni echy, asten i Vysoina. V zimni m Ze v budoucnu znamenat i zost eni konkurence mezi
sezén ma podobnou klientelu zejména turisticky regi- t mito bezprost edn sousedicimi regiony v Bavorsku
on esky sever. a Hornim Rakousku. Trvaly draz na kvalitu nabidky,
Aktivni milovnici p irody a turistiky maji v R pom rn efektivni koordinaci v oblasti izeni cestovniho ruchu
bohatou nabidku, a to zejména v regionech, na jejichz a regionalniho marketingu a d raz na trvalé zlepeovani
Uzemi lezi velkoploena chran nd Gzemi p irody. Z ob- sluzeb tak p edstavuji nezbytna opat eni pro zachovani
lasti horského charakteru s moznosti celoro ni pobyto- konkurenceschopnosti —umavy v narodnim i mezina-
vé rekreace jsou to nap . regiony Severni Morava a Slez-rodnim m itku.
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4. SWOT analyza

V silnych a slabych strankach se zrcadli aktudlni situace v oblasti cestovniho ruchu na —umav . P i rozvoji je t eba

vyuzit p ilezitosti, které se nabizeji a vylou it i alespo omezit p sobeni rizik.

OBLAST SILNE STRANKY SLABE STRANKY P ILE™ITOST RIZIKA
P — ... | Nekoncep nost ochrany Prezentace regionu jako
Ee'l'gﬁg]'r:gligﬁﬂn&‘}:r;lg'v'ta p irody o p irodni a krajina sky Neochota,orgén p irody
<t echy Evronys Nedostate na objasn nost | jedine né oblasti k nalezeni konsenzu
y Py kli ovych problém
. . .- | Chyb jici infrastruktura CR Nebezpe i poskozeni p irody
Elé?klgg::g h?gré?r;aka:arji]:;o a nabidka v n kterych Rozvoj «etrného turismu a krajiny neuvazenymi
P P I oblastech —umavy investi nimi akcemi
. . . . . Nedostate na komunikace,
Existence NP a CHKO jako |LIMiy ochrany pirody | Rozvoj setrného turismu informovanost a
dlouhodoba zaruka kvality | omezuiicin které investini | s vyuZitim konceptu nizka mira empatie
P irodni Gzemi y aktivity biosférické rezervace provazejici apl?kaci konceptu
bohatstvi Netransparentnost pravidel «etrného turismu
Relativni blizkost konkurence
Potencial pro wellness (T ebo sko, Laze sky
Dobré a zdravé klima a ozdravng obvt trojuhelnik), ktera zna ku
pobyty Ewellnesse jiz diouhodob
rozviji
Nabidka kvalifikovanych ﬂ‘ﬂ;&‘r’ff?gg}’;ﬁ;m
lelﬁgti)ngij vodc p irodou Nedostate ny marketing nabidce (Eproduktové Omezuijici legislativa
J bali kys)

. Rozvoj kulturnich nabidek ' ] .
Kulturni . . - . . o P Nedostatek finan nich zdroj
bohatstvi, Vysoky kulturni potenciél Nedostate ny marketing Jakp J_edrjo z hlavnlch_temat Nespravné zacileni
vzhled obci oblasti turistické nabidky regionu marketinau

—umava (i p eshranin) Y
Beﬁaﬁ;aicnhynmkgigcg Vyuiitl’ pamatek v rémci _
Velké mnoZstvi pamatek n kterych pamétek atraktivnich navet vqlckych Nedostatek flqanvn|ch
(religiézni stavebni pamatky | Malo atraktivni zp sob program a turistickych prost eplk na uc,irzbu
ey, iy e a sl przentce T ¢ lckicn | o LAt
Pamétk 0 jejich vyuzt Mrglor;r?]u-almch nabidkovych emesel k obohaceni nevhodnou komercionalizaci
amatky program = . turistické nabidky
Nizka flexibilita oteviraci doby
Nedostate ny marketing Zkvalitn ni marketingu
Nabidky kvalitnich prohlidek | malo atraktivni zp SOb, -+ Vyuzit pamatek v Iamel o nkurence nedostate n
m st s br vodcem prezentace, nedostate na atraktivnich navet vnickych kvalifikovanvch or vodc
P nabidka konkrétnich program a turistickych yenp
program produkt
Hodnotné historické stavebnil —patny technicky stav
objekty v mnoha obcich n kterych objekt Z?gﬁgrrgt?glgs\ﬁve?ck om Neuvazena realizace staveb
(m stské a vesnické Nizké pov domi mezi regionalnim duchﬁp vyUs ujici v devalvaci
pamatlfov’e rezervace, typick amistnimi, malo informaci pro Kvalitni informa ni systém hmotného prost edi
regionalni architektura) navst vniky
Vzhled obci Odpuzuijici vzhled trzie Podpora mistnich iniciativ . .
le P .- | Nezajem o spolupraci ze
EMistni tahounie se zajmem ga gaaérl"hnl;lr:]ﬁ: ﬁ Ch?gfggv,c ng% ct)ir:lmzljiraveho lokalniho strany vlastnik nemovitosti
0 zlep+eni Zivotniho prost edi| koFr)nunikaci 76 za%r{':\ ni Y E/ymycenl'lomezeni Legislativa nepodporujici i
a kvality Zivota v obcich Vyskyt socialn patologickych negativnich jev na zéklad Blﬂgj\g:,;im()éruﬁt!fhbsl ﬁllci-el
jev (prostituce,vandalismus) | zm ny legislativnich pravidel Y P yeh vy
Mala nabidka moznosti Nabidka program
i ve erni zabavy o e Sezonnost nabidky
Dlouhodob zlepeujici se A . . vychazejicich z mistnich trad . v
pestrost i kvalita nabidky Omez,ena nabidka pro *patng Aktivizace mistnich kulturnic q\ledostgtek u a}stnlk

. po asi A . u meneich akci
Kulturni Sezonnost nabidky komisi s U asti podnikatel
a spole enské . , -
akce o Chybi vzajemné koordinace _ _

Existujici kalenda e kulturnichakci, nedostate na Zavedeni efektivni koordinac ENeochota ke spoluraci
akci na lokalni i regionalni | informovanost v IC na regionalni drovni (funkce iednotlivvch akrt)ér P
drovni asovy p ekryv n kterych destina niho managementu) J y

akci
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OBLAST

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

P ILE™ITOST

RIZIKA

Sport a volny
as

Jedine né Gzemi pro aktivni
turistiku, dobra si stezek pro
p *i a zna enych cyklotras
(ipeshranin)

Malo cyklostezek v podh i
—umavy

Nekaze cyklist

Nedo eseny systém udrzby
stezek

Z izovani vychazkovych
nau nych okruh v zazemi
obci

Do eseni systému cyklosteze
vetn jeho rozei eni do
podh i —umavy

eseni kolize mezi uzivateli
tras

Rozvoj integrovaného

p eshrani niho systému
stezek

Konflikt se zajmy ochrany
p irody

Konflikt se zajmy majitel
pozemk

Nejlepei trasy pro in-line v R
(Vltavska cesta, Lipenska
stezka)

Potencial podh i pro in-line

Konflikty s p *imi,
cykloturisty, automobily
Malé nabidka kvalitnich tras

VyuZiti potenciélu podh i
a Lipenska

Vytvo eni tras vylun pro
in-line

Majetkopravni vztahy
Nedostatek finan nich zdroj

Idedlni podminky a prost edi
pro provozovani hipoturistiky

Chybi pot ebné infrastruktural
a p edeveim informovanost o
existujici nabidce

Podpora hipoturistiky jako
rozvojové sance pro podh i
Celoro ni provozovani

Majetkopravni vztahy
Kolize s ostatnimi aktivitami
na stezkach

Velmi dobry krajinny
potenciél pro lyZa skou
turistiku, atraktivni sf

lyZa skych b zeckych stop
Pravidelna a flexibilni ddrzba
lyZa skych stop

Nedostatek parkovacich mist
o0 vikendech

Neni do eseno zna eni tras
Malé zapojeni soukromého
sektoru

Nedostatek udrZzovanych tras
pro pei v zim

Poskozovanib Zeckych stop
p simi

Zpoplatn ni uzivani

stop -> kvalita
Zainteresovani soukromé
sféry na systému Udrzhy stop
Rozei eni nabidky zimnich
cest pro p *f

Efektivn joi vyuZiti moZnosti
p eshrani ni spoluprace

Konflikt s vlastniky pozemk
Nejisté sn hové podminky
mimo oblasti centréini
—umavy

Finan ni udrZitelnost

Moznost provozovani
sjezdového lyZovani
v centrech

Malé mistni aredly

Limitovany rozvoj v dalsich
lokalitdch z d vod ochrany
p irody

VyuZiti potencialu lokalit
mimo oblasti s p isn jsim
rezimem ochrany p irody
Rozvoj malych viek

Rozvoj netradi nich aktivit
(nap . snowtubing)

Zam eni na specifické cilové
skupiny (d ti, Elou ka i*)

Konflikt se zajmy ochrany

p irody

Nedostatek sn hu
Konkurence v n mecké asti
—umavy i ze vzdalen jsich
destinaci ... ostatni eské hor
Alpy, slovenské hory

Potencial pro vodni sporty ng
Lipensku
Atraktivni vodni toky pro
vodactvi

Nizka kvalita infrastruktury
pro vodni sporty

Celkov mélo moznosti pro
koupani

Neexistence dohody

o0 udrzovani stalé vodni
hladiny pro Lipno

Limity ochrany p irody p i
nizkych stavech hladin tok
v NP —umava blokujici
provozovani vodnich sport

Vybudovani infrastruktury
pro vodni sporty respektujici
okolni krajinu

Nestalost po asi a nedostate
vody

™ivelnost rozvoje a preferen
lokalnich zajm

Finan ni udrZitelnost

e

Na mnoha mistech

chyb jici infrastruktura pro
volno asové aktivity
Nevyvazené asoprostorové
rozloZeni nabidky, rozdilnost
v jeji kvalit

Podpora budovéani dopl kové
infrastruktury

Vyrazn jei orientace na
wellness, rekondi nf

a rehabilita ni programy

Kolize se zajmy ochrany

p irody

Odliené z&jmy a preference
sousedicich region

v d sledku nekoncep niho
rozvoje CR v Uzemi

Finan ni udrZitelnost aktivit

Navst vnicka centra a mista
ukazek mistnich tradic

Velky nedostatek nabidek
program pro mimosezonni
obdobi a spatné po asi a pro
rodiny s d tmi

Rozvoj sit navet vnickych
center

Tvorba program pro volny
as zam enych na konkrétni
cilové skupiny (nap . rodiny
s d tmi, f)

—ance pro vznik novych
Eagentur volného asue

P eshrani ni propojeni
nabidek

Chyh jici lidské zdroje

Schézi nabidka
adrenalinovych aktivit

—ance i pro rozvoj nabidky
v podh

Limity ochrany p irody




OBLAST SILNE STRANKY SLABE STRANKY P ILE™|TOST RIZIKA
Integrace do b Znych aktivit .
. . Nedostatek pochopeni pro
P iznivy profil a povrch Nedostate naa pedostate n Integ[acg nabldelf pro t Ie_s N pot eby cilovych skupin
. zmapovana nabidka pro postizené do nabidek regiony |- L2
n kterych stezek v p i zpracovani program /
tlesn postizené Tvorba program pro tlesn nabidek
postizené
Mistn nevyvazena struktura
Kvalita a standard nabidky |a kapacita vani .
Ubytovani, ubytovani a stravo_va’\nl’ se |V mistnim m itku chybi ilﬁe aﬁ?yl :f&%ﬁg;ﬂﬁgﬁ
stravovani, | dlouhodob zlepeuje nabidka pro kongresovou dopadem do mistni/ ™ivelnost vivoje
sluzby, V zasad dostate na turistiku (zejména ve

informace pro
hosty

ubytovaci kapacita

(co do celkového objemu)
Ubytovaci za izeni nabizejici
dalei produkty

m stech, v teich obcich

a st ediscich CR)

Chybi nabidka ubytovani
s vyesi kvalitou (nap .

ty hv zdi kova za izeni)

regionalni ekonomiky
Vznik sdruzeni zam enych
na kvalitu

(Q TOP Hotels)

Finan ni udrzitelnost
Lidské zdroje

Ubytovani,
stravovani,
sluzby

Diverzifikovana cenova
a kvalitativni nabidka

Pokra ovani trendu nér stu
cen ubytovani i stravovani,
ktera nesouvisi se zvysenim
kvality

Rozvoj image —umavy jako
regionu prosazujiciho kvalitn
sluzby za dobrou cenu

Pokles kupni sily obyvatel

Zavad ni regionalni
certifikace sluzeb

Absence certifikovanych
sluZeb (celostatn platné
standardy nevyuzivany, pop .
zneuzivany)

Obtizna orientace zakaznika

Podpora kvalitnich sluzeb
formou jejich certifikace
a cilené propagace

Nezéajem podnikatel a jejich
ned v ra k certifika nim
systém m

Standard narok nad ramec
regionu

Certifika ni nekaze

Existence tradi ni sumavské
kuchyn

Restaurace v teinou
nenabizeji mistni sumavské
speciality

P ilisn& uniformita nabidky
(nabidka jidel, vybaveni

a vzhled restauraci a hostinc

V tei diferenciace nabidky
(nap . mistn typicka,
vegetarianskd, zdrava
kuchyn )

Rozei eni certifikace v oblasti
)stravovani

Pokra ujici nezajem
provozovatel
gastronomickych sluzeb

Existence kvalitnich
a certifikovanych domacich
produkt

Malo produkt z regionu,
chybi si prvozpracovatel
mistnich zem d Iskych
produkt

Vzajemn vyhodnd
spoluprace zem d Istvi
s gastronomii

Komplikovana legislativa

zt Zujici vyrobu a odbyt

p imo u farméa e (nap . nakup
Eze dvora)

Ztrata konkurenceschopnosti
v d sledku globalizace

Sortiment a standard sluzeb
se postupn zlepeuje

Omezend nabidka obchod
a sluzeb v n kterych
oblastech —umavy
Nepruzna Uprava provozni
doby obchod a sluzeb
Nedostatek kvalifikovaného
personalu a pracovnich sil
Absence zdravého
patriotismu

Podpora rozvoje podnikani
Konkurence
Certifikace sluzeb

Sezonnost

Nezajem soukromé sféry
(Emn to stais)
Nedostatek kvalifikovaného
personéalu

V nabidce sluzeb chybi
asto dopl kové sluzby
(nap . bankovni automaty,
sm narny, apod.) a

ve ejné toalety

Cilena spoluprace obci
a soukromého sektoru

Nizka ekonomicka efektivnog
(zejména v d sledku
sezonnosti)

CR se dlouhodob podili na
zam stnanosti v regionu

Chronicky nedostatek
pracovnich sil (nejen
kvalifikovanych)
Existence E+edé ekonomikys
p i zam stnavani pracovnich
sil ve sluzbach CR

Vytvo eni motiva nich progra-
m pro personal a atraktivniho
systému daleiho vzd lavani prg
oblast CR

Podpora udrzitelnych

investi nich zamr,

p inasejicich kvalitni pracovni
mista a aktivit, které pozitivn
ovlivni image turistického
regionu pro kvalifikované lidi,

mladsi generaci

Pokra ujici Em kkae a ve
svych d sledcich nemotivujici
sociélni politika statu

—
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OBLAST

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

P ILE™ITOST

RIZIKA

Informace pro
hosty

Si informa nich center
provozovanych obcemi
i soukromymi subjekty
Informa ni st ediska NP—

Mala znalost regionu,

malo prostoru k dopln ni
znalosti u personalu, jeho
nedostate na jazykova
vybavenost

Nedostate né koordinace

a spoluprace mezi IS NP—
a ostatnimi IC

P iliené lokalni zam eni
Chybi celoregionalni IC

s p imym p eshrani nim
napojenim na sousedni
turistické regiony v Bavorsku
a Rakousku

Vytvo eni motivujiciho
prost edi pro vzd lavani
personélu

Vytvo eni integrovaného
informa niho systému

s p eshrani ni p sobnosti

Neochota byt v systému
Neochota ke vzajemné
komunikaci a spolupraci
Nedostatek finan nich
prost edk

Regionalni informa ni
webova stranka

Nedostate n& spoluprace
jednotlivych subjekt,
nedostupnost dat

Zkvalitn ni internetové
prezentace —umavy pod
jednim vstupnim portalem

a d sledné vyuZivani veech
modernich e-marketingovych
postup

Zlepeeni nabidky

cizojazy nych informaci

Dostate n husté silni ni si
v regionu a celkov zlepeujici
se technicky stav komunikac

Ztizena dopravni dostupnost
n kterych oblasti (Lipensko)
Nevyhovujici stav n kterych,
zejména vedlejsich
komunikaci (stav, kapacita)
Chybi dostatek parkovie ,
kapacita v sezon nesta i
Problematick& zimni udrzba
Kolize uzivatel (kola, auta)

Trvalé zvyeovani kvality
povrch komunikaci
Optimalizace parkovani

V sireim regionu

Organiza n technicka

opat eni pro eeni kolizi
uZivatel komunikaci
Zpoplatn ni vjezdu a setrvani
v narodnim parku

Drsné klima ve vyeeich
polohach

Financovani

Neochota ke zm nam

Pokra ujici nér st individualni
dopravy na Ukor hromadné

Letni autobusova doprava

Nedostate né a neprovazané
autobusové a vlakové spojen

Vytvo eni nabidky uzivatelsky
atraktivniho kombinovaného

Legislativa
Nedostatek zkueenosti

Doprava s 2o o ; 7 I'systému ve ejné dopravy a motivace k vytvo eni
v centrélni &sti —umavy zejména p es hramce kraj (E—umavsky listeks) projektu PPP (ve ejno-
Nedostatek skibus i p eshranin soukromého partnerstvi)
Smyslupiné vypln ni Ebilych
P miste (—ED - —umavska
—patne p ime spojent, elektricka draha) ) )
propojeni v n kterych A ot - Nebezpe i ukon eni provozu
. . S ; . | Turistické vyuZiti vedlejeich L o
Dobra hustota Zelezni ni sit | oblastech regionu, napojeni selezni nich tras iako na vedlejsich Zelezni nich
v regionu jako celku na zahrani ni regiony 2&7itkovych jizd ] tazich v d sledku ztraty
'z\lelfé(zaniu rr]%eo Taavrketlngu VyuZziti v komplexni regionéllr|’remabIIIty
pravy nabidce (Eproduktové
bali kys)
Nedo e+ené hranice
turistickych region
vramci R, nevyjasn nost Spoluprace mezi ve ejnym
C v kompetencich a soukromym sektorem
(Fjisgtli(r)]gari?r: c? (r)#gr?a:a ementu Nedostate né spoluprace Zachovani moznosti Prosazovani partikularnich
10 —umavu g mezi podnikateli, obcemi Ep ekryvue turistickych zajm
P a dalsimi subjekty p sobicimi | region —umava a Jizni echy
vCR (Lipensko)
Organizace, Chybi regionalni sdruzeni
politika CR podnikatel v CR

Existence organiza nich
struktur na regionalni/lokalni
trovni (nap . J CR, RRA—,
Lipnoservis)

Nedostatek prost edk na
financovani n kterych systém
NiZei vnit ni provizanost
systému

Zkvalitn ni a vzajemna
spoluprace regionalnich
management CR

Nekoordinovanost
a rozdilnost v p istupu kraj
P evaha mistnich zajm

Spolupréace se sousednimi
zahrani nimi regiony

Malo spole nych

p eshrani nich projekt
usilujicich o rozvoj spole nych
nabidek a spole ny regionaln
marketing

VyuZziti zkueenosti a moznost]
podpory ze sousednich
zahrani nich region ke

spole nym projekt m

Posileni celkové pozice

regionu na trhu CR

Konkurence mezi regiony
Ztrata konkurenceschopnosti




OBLAST

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

P ILE™ITOST

RIZIKA

Rozvijejici se podnikatelské
prost edi

Nedostate né spoluprace
podnikatel mezi sebou
a s obcemi a dalsimi subjekty

Vznik Esdruzeni podnikatel
v CRe v ndvaznosti na
destina ni management

Nezajem ze strany
podnikatel

V n kterych p ipadech

P iliv novych obyvatel
v d sledku zvyeeni atraktivity

Organizace, |P evazn pozitivni vztah o - .
politika CR ~ |a p ijl’ménl? CR mistnimi p evaZuje apatie a nezajem |sektoru CR _ _
obvvateli a to zeiména projevujici se nizkym Vyrazn jei zapojeni mistnich | P etrvavajici nezajem ze
v ng aIitéE:h sn e'\J/ wimi zapojenim n kterych skupin | obyvatel do sektoru CR strany mistnich obyvatel
ekonomickvmi Jir¥os obyvatel do rozvojovych Nabidka vyuZiti infrastruktury
ymip y aktivit CR pro hosty mistnimi
obyvateli
Oblast méa dobry potencial | Nedostate né vyuZzivani Lepei vyuzit mlmgsegonnlch -
10 dv sezénv a moznosti | zimniho a mimosezonniho obdobi a prodlouzeni Silné konkurence v tuzemsky
pro celoro ni\)// Uit obdobi pobyt uplatn nim cileného |iv zahrani i
P Y destina niho managementu
Velka poptavka po —umav o C
L . Posileni funkce regionalniho . .
-srr\?)?sl gll;mlztcl)cél?laer?]estmace Neefektivni vyuziti stavajicich destina niho managementu N_eeodcic?tlfa\oﬂgnsqggllupr 4ci
navetvnik , kte i p ijizd i ubytovacich kapacit tzp;c\i/tytlzenost a ObsazenOStCEL'Jnava- regionem
opakovan P
. - Tendence d lit p irozeny Koordinovany rozvoj
J)lljgf}v: \J/?rgjzr;sgllj:l:guionélni turisticky region na dv turistického regionu —umava Rozdilné priority kraj
identitou y 9 administrativni oblasti jako oblasti se silnou Mistni separatismus
p islusejici kraj m regionalni identitou
—umava je Zadanou regiona|ni Rozpad na dil i subregiony,
zna kou s vnit ni prostorovou |, o . P Propagace —umavy oslabeni vnimani —umavy
a funk ni diferenciacf ’c\lr; ajr? _r;lrct)egyr/g;subjekty jako celistvého regionu jako turistického regionu
zahrnujici NP ... centralni pan Jaxe . s p irozenou vnit ni P etrvavajici konflikty mezi
: ekonomického rozvoje . SCTRR . P
Marketing —umavu, Lipensko a sumavské diferenciaci turistické nabidky NP— a n kterymi subjekty

podh i

v regionu

Dosavadni marketingové
aktivity usilujici o zachovani
obrazu —umavy jako
celistvého regionu

Marketingové aktivity na
mistni drovni (Blanet, obec
Lipno)

Chybi marketingova strategie
pro cely region
Chybjipesnjsiaprbzné
informace o vyvoji turistické
poptavky, o domaci

i zahrani ni klientele

P ilie silna orientace na
spravni hranice

Preference parcialnich zajm
v neprosp ch regionu jako
celku

Vytvo eni marketingové
strategie s p sobnosti pro
region —umava

Posileni funkce regionalniho
destina niho managementu

Nekoordinovanost

a rozt it nost
marketingovych aktivit
Pokra ujici nejasnosti

v zemnim vymezeni
turistického regionu
Nevyjasn né kompetence
Nedostatek finan nich
prost edk

Propagace na veletrzich
Nabidka informa nich
material 0 —umav jako
celku

Nejednotnost propagace
—umava postrada vlastni
vizualni identitu (logo, f)
Chybi cizojazy né mutace

propaga nich material

Rozvoj a prezentace
reklamnich aktivit pod
jednotnou vizudlni identitou

Neochota ke spolupraci
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5. Strategie rozvoje turistického
regionu —umava

5.1. Hlavni vychodiska a cile

Naee rozvojova strategie usiluje o efektivn jei vyuziti
potencialu Uzemi pro cestovni ruch a jeho vyesi eko-
nomické zhodnoceni, aveak sou asn p i respektovani
vnit nich rozdilnosti regionu a p i dodrzeni princip tr-
vale udrzitelného rozvoje. Je zaloZena na vyhodnoceni
slabych a silnych stranek v regionu —umava, zarove
akceptuje vn jei prost edi nabizejici jak rozvojové p i-
leZitosti, tak p indeejici i etnd rizika. Strategie neni ani
jednozna n dynamickd ... rozvojova (tzn. orientujici se
vyhradn na vyuZziti silnych stranek regionu podpo e-
nych vhodnymi p ilezitostmi), ani jednozna n stabili-
za ni (orientovana pouze na eliminaci problém avn j-
sich rizik).

Vychodiska (na em stavime):

€ —umava je turistickym regionem, ktery je vniman
jako region s vlastni silnou identitou

€ Turisticky region —umava je vnitn diferencovan,
zejména podle pirodnich podminek a moznosti
a forem jejich vyuziti; region Ize vnit n strukturovat

na centralni oblast —umavy, Lipensko a podh i —u-

mavy

€ Cestovni ruch je vyznamnym ekonomickym fakto-
rem rozvoje regionu, a to zejména v oblasti centralni
—umavy a v asti Lipenska

€ Pi sestavovani nabidek se p edeveim orientujeme
na oblasti: p iroda a krajina, kultura a tradice, sport
a volny as, ozdravné pobyty/wellness, pobyty rodin
s d tmi a programy pro seniory

€ Naei snahou je navodit p atelskou a pohodovou at-
mosféru regionu

€ Zam ime se na vytva eni podminek pro lepei vyuzi-
vani oblasti mimo hlavni turistické sezény

€ Budeme podporovat smysluplné dobudovani infra-
struktury pro volno asové aktivity

€ Pirozvoji nabidek vzdy bereme ohled na pozadavek
zachovani p irody a krajiny a charakteru m stskych
i venkovskych sidel

€ Nechceme byt levnou turistickou destinaci; na veech
urovnich preferujeme vyvazenost mezi cenou a kva-
litou nabidky

€ Sluzby v CR musi nabizet deklarovany kvalitativni
standard (zaloZeny na certifikaci) a m ly by vice zd -
raznit v nabidce regionalni prvky

€ Usilujeme o zlepeeni spoluprace veech aktér CR, ze-
jména spoluprace mezi obcemi a podnikateli

€ Naei snahou je zajistit pro navet vniky snadno do-
stupné a ucelené informace o turistickych moznos-
tech regionu

€ Vyrazn se zam ime na efektivni marketing

€ Rozvoj CR na —umav nechapeme izolovan, ale
v Uzké sou innosti se sousednimi domacimi (Jizni
echy, Plze sko) i zahrani nimi regiony (Bavorsky
les a Muhlviertel).

€ —umava je oblasti s vysokym zastoupenim Uzemb.2.  Strategie a rozvojové cile

ochrany p irody; pro CR to nesmi znamenat pouze
restrikce, ale p edeveim rozvojové sance zaloZzené na
odpovidajici a cilené turistické nabidce,

€ —umava se profiluje jako rekrea ni turisticka oblast,

oslovuijici jak hosty Gzemi, tak i jednodenni navet v-
niky

€ Hlavnimi cilovymi skupinami jsou milovnici p irody,
navst vnici se zdjmem o kulturni/m stskou turistiku,
aktivni sportovci a rodiny s d tmi

€ Tebaze je —umava oblasti s dominujici eskou klien-
telou, mame zajem i o pobyty zahrani nich navst v-
nik .

Strategicky cil:

Z&kladnim cilem této rozvojové strategie je zajiet -
ni udrzitelného rozvoje CR na —umav, zalozeného
na citlivém vyuzivani zdroj oblasti a na preferenci
kvality.

Jak chceme dosahnout cile:

€ V zamu rovnom rn jsiho vyuziti potencialu se za-
m ime vice na podporu zejména eetrnych forem
rozvoje v seumavském podh i (agroturistika, ekotu-
ristika, f)

Oblast: P frodni bohatstvi

Naee krasna a zachovala p iroda p edstavuje nejv tei
turisticky potencial —umavy. Uplatn ni principu trvale
udrzitelného rozvoje CR je proto samoz ejmosti jak p i
planovani rozvoje cestovniho ruchu v oblasti, tak i pi
sestavovani turistickych nabidek. Ohled na ochranu p i-
rody a krajiny nam veak nebrani v jejim citlivém turistic-
kém vyuzivani, kdy nam jde o to zprost edkovat aktivni
p irodni zazitky nasim host m prost ednictvim cilené
a odpovidajici nabidky.

Pro napln ni této strategie se zam ime na nasledujici

cile:

€ Zkvalitn ni osv ty, informovanosti a podporu vzd -
lavani mistnich obyatel, ndvet vnik a provozova-
tel infrastruktury CR o vyznamu ochrany p irody
a zachovani zivotniho prost edi

€ Zprost edkovani aktivnich prozitk v eumavské p i-
rod a krajin pro navst vniky

€ Orientaci na vyuziti i mén znamych krajinnych ob-
lasti v eumavském podh i

€ Rozvoj partnerstvi a podporu spoluprace mezi
ochranou p irody a cestovnim ruchem
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Oblast: Kulturni bohatstvi, vzhled obci € Rozvoj nabidky pro volny as a sport pro mimosezoé-
—umava disponuje bohatym kulturnim d dictvim. ny

Chceme tyto hodnoty zachovat, a zarove je vice € Propojeni nabidek se sousednimi eskymii zahrani -
zp istupnit névet vnik m. Oblast kultury musi byt nimi turistickymi regiony

proto rozvijena jako d lezitd sou &st turistické na-
bidky regionu —umava. Vzhled obci vyznamn p i-
spiva k celkovému obrazu regionu. ada m st i men-
sich obci ma charakter m stskych, resp. vesnickych
pamatkovych rezervaci. Usilujeme o efektivn jei vy-
uziti tohoto potencidlu pro cestovni ruch. Sou asn
usilujeme o trvalé zlepeovani vzhledu obci a odstra-
ovani socialn patologickych jev. Podporujeme
procesy vedouci k posilovani regionalni identity ...
k prohloubeni sounalezitosti mistnich obyvatel s re-
gionem.

Oblast: Ubytovani, stravovani, sluzby a informace
Naee sou asna nabidka vykazuje zejména kvalitativni ne-
dostatky. Mame-li usp t v evropské konkurenci musime
usilovat hlavn o zlepeeni standardu a kvality poskytova-
nych sluZzeb. Za vhodny nastroj povazujeme i certifikaci
sluzeb. Uv domujeme si pot ebu odborného vzd lavani
a vycviku a vyznam lidskych zdroj pro dosazeni tohoto
cile. Souasn jsme pesvdeni o tom, ze timto p istu-
pem zajistime i vyvazenost vztahu mezi pozadovanou
cenou a kvalitou vykonu sluzeb, a tim dosahneme nas
hlavni cil: spokojenost nasich host. Nasim cilem je i za-
Pro napln ni této strategie se zam ime na nasledujicijist ni profesionélniho informa niho servisu pro navst v-
cile: niky, zahrnujiciho vybudovani funk niho a vzajemn
€ —ieni nabidky kulturniho d dictvi —umavy 0 in- propojeného informa niho systému —umavy.
njei propagaci a informovanosti, propojovanim
typickych regionalnich kulturnich témat (i p eshra-
nin)
€ Zp istupn ni dosud opomijenych pamatek
€ Podporu muzei, galerii a vystavnich sini a posileni
jejich navet vnické atraktivnosti
€ Zlepeovani vzhledu sidel a zvysovani standardu ve-
ejnych sluzeb €

Pro napln ni této strategie se zam ime na nasledujici
cile:
€ Podporu rozvoje struktury ubytovani, stravovani

a sluzeb odpovidajici mistn specifické poptavce

€ Zlepeeni kvalitativniho standardu a celkové atmo-
sféry ve sluzbach

Podporu specializace a diverzifikace nabidky ubyto-
vani a stravovani

Podporu a rozei ovani certifikace regionalnich zem -
d Iskych a emeslnych produkt a certifikaci sluzeb
jako cesty k vyesi kvalit nabidky a servisu navst v-
nik m

Podporu regionalizace cestou eirsiho uplatn ni ty-
pickych produkt a sumavské kuchyn v gastrono-
mii (s vyuzitim mistnich/regiondlnich surovin)
Zajist ni aktudlnich a dplnych informaci pro naee
hosty, a to jak na mistni, tak na regionalni Grovni

Podporu opat eni zam enych na zvysovani odbor-
nosti, kvalifikace a celkové vzd lanostni trovn lid-
skych zdroj ve sluzbach CR

Oblast: Volny as a sport €
—umava je atraktivni turisticky region. Nabizime naeim
host m moZznost prozit aktivni dovolenou spojenou

s poznavanim p irodniho a kulturniho bohatstvi —uma-
vy, s d razem na vyuziti potencialu podh i. Za hlav- €
ni aktivity povazujeme v letnim obdobi p i turistiku

a cykloturistiku a v oblasti Povltavi, Pootavi a Lipenska

i vodni sporty, v zim pak p edeveim lyZa skou turisti- €
ku a sjezdové lyzovani. V ramci naeich aktivit myslime
na specifické pot eby zdravotn hendikepovanych na- €
vet vnik .

Pro napln ni této strategie se zam ime na nasledujici

cile: Oblast: Doprava

€ Vytvaeni a zkvalitovani dalsich volno asovych Usilujeme o zajist ni bezproblémové dopravy host
nabidek a souvisejicich dopl kovych sluzeb vetn  jak do regionu, tak i uvnit regionu. Motorizovanou in-
rozvoje pot ebné infrastruktury v rekrea nich cent-  dividualni dopravu veak cilen nepodporujeme. Naeim
rech host m se snazime p ednostn nabidnout alternativni

€ Profilaci —umavy jako atraktivniho regionu pro eetr- a ekologi t jsi formy ve ejné hromadné dopravy (nap .
né formy pohybu v p irod vlak, ekobusy,f).

€ Profilaci —umavy jako atraktivniho regionu pro zim-
ni sporty, p edeveim pro b Zecké lyzovani (zejména Pro napin ni této strategie se zam ime na nasledujici
v oblasti centralni —umavy) a sjezdové lyzovani ve cile:
vybranych centrech a dopl kov i v dalsich vhod- € Usm rn ni pohybu navet vnik p edeveim formou

nych lokalitach (malé vleky pro d ti a mén naro né
lyZa e)

€ Zkvalitn ni a optimalizaci sit dob e zna enych ste-
zek s p eshrani nim propojenim (pro p *i, cyklotu-
ristiku, b Zka e a pro jizdu na koni)

atraktivnich nabidek turistickych produkt (nap.
s vyuzitim potencialu sumavského podh i)

€ Koordinaci a podporu integrovaného systému ve-

ejné dopravy s p eshrani ni provazanosti, esenou
spole n s problematikou parkovani



€ Podporu motivace navstvnik k vyuzivani ekolo-
gickych forem dopravy
€ Zlepeovani kvality povrch silnic

Oblast: Organizace cestovniho ruchu

Jsme spole n odhodlani podporovat na —umav
efektivni regionalni organiza ni struktury (destina -
niho managementu) koordinujici rozvoj cestovniho
ruchu v oblasti. Posileni innosti takovéto zast eeu-
jici organizace povazujeme za d lezity p edpoklad
zejména pro zajiet ni konkurenceschopnosti regionu
na mezinarodnim trhu cestovniho ruchu. Jde nam
0 vybudovani U elného managementu cestovniho
ruchu, o zasadni zlepeeni a vytvo eni jednotného
systému izeni turismu na —umav . Sou asn se za-
m ujeme i na mén aktivni spoluob any a jde nam
0 jejich vyrazn jei zapojeni do rozvojovych aktivit na
poli CR.

Pro napln ni této strategie se zam ime na nasledujici

cile:

€ Posileni innosti a podporu rozvoje efektivniho ma-
nagementu pro izeni CR pro cely turisticky region
—umava

€ Podporu intenzivni spoluprace mezi hlavnimi sub-
jekty odpov dnymi za rozvoj cestovniho ruchu v ob-
lasti

€ Zajistni koordinace mezi destina nimi manage-

menty v sousednich regionech v etn turistickych
region na bavorské a rakouské stran —umavy

€ Lepei vyuziti ekonomického potenciélu regionu for-
mou «ireiho zapojeni mistnich obyvatel do p ipravy
a realizace rozvojovych aktivit CR (mj. formou Agen-
dy 21)

€ Nastaveni systému sledovani vyvoje turismu na —u-
mav

Oblast: Marketing

Naeim cilem je rozvoj vlastniho samostatného turis-
tického profilu a Ginného regionalniho marketingu,
p esahujiciho hranice kraj. V ramci regionalniho mar-
ketingu respektujeme i vnit ni diferenciaci oblasti na
centralni —umavu, Lipensko a sumavské podh .

Pro napln ni této strategie se zam ime na nasledujici

cile:

€ Vytva eni vlastniho obrazu (Eimagee) turistického re-
gionu —umava jako oblasti nabizejici jedine né p i-
rodni a kulturni zazitky

€ Uinnjei a efektivn ji propagaci a prezentaci regi-
onu —umava se zohledn nim jeho rozdilnosti a vnit -
nich specifik (marketingova strategie)

€ Propagaci regionu pod jednotnou vizualni identitou
a zna kou (logem)

€ Sledovani efektivnosti pijatych marketingovych
opat eni
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NNO

6. Ak ni plan rozvoje turistickeho regionu —umava
cil Aktivita a;sar(:egl- Priority” P flezitost
6.1. P irodni bohatstvi
. a) Vydavani informa nich material T B SNP, NNO, ROCR
6.1.1 Osv ta, informovanost b < dant — d lavacich akcl a besad
a vzd lavani mistnich obyvatel, ) Po adani semina  a vzd lavacich akci a besg B B SNP, NNO, skoly
navet vnik a provozovatel (zeleny management)
infrastruktury CR o vyznamu ¢) Podpora ekologické vychovy ve skolach P B kraje, m sta a obce, *koly,
ochrany p irody a zachovani d) Systematicka prace s médii T A | ROCR,SNP
zivotniho prost edi e) Rozvoj specializovaného poradenstvi P C| NNO,SNP
f) Podpora innosti nevladnich organizaci B B M™P, kraje
a) Rozvoj program a atraktivnich nabidek
6.1.2 Zprost edkovani aktivnich | S tématy E-umavska p iroda a kulturas T A ROCR, SNP, P, IC, NNO
prozitk v eumavské p irod b) Z izovani nau nych stezek o sumavské p irod, T A SNP, m sta a obce, spolky,
a krajin navet vnik m zejména v podh i NNO
¢) Podpora pr vodcovstvi vychazejiciho ze
znalosti mistnich obyvatel T A SNP, IC, ROCR, m sta a obcg
a) Tvorba produktovych bali k cilenych na
6.1.3 Orient. St | mé podh i s drazem na mén zndmé oblasti B A ROCR, P
.1.3 Orientace na vyuZiti i mén — - PR
znamych krajinnych oblasti g)aR?gt\llj (?{Srt]i?(b'dek v oblasti venkovske turistiky B B P, m sta a obce, MZE
v sumavském podh i (?’I - y pr—— PR
c) Clena propagace dosud mén znémje B | A |ROCR msiaaobce, SNP,Iq
a) Zajist ni pravidelné vym ny informaci
6.1.4 Rozvoj partnerstvi a podporgs info_rma r_1|’mi centry, m sty, obcemi, T A SNP, m sta a obce, ROCR
spoluprace mezi ochranou p irody podnikateli a NNO
a cestovnim ruchem b) Po adani otev enych diskusnich for B B ROCR + SNP, IC, m sta a obq
a workshop
6.2 Kulturni bohatstvi, vzhled obci
a_) l\j/%t;\?yem databéze kulturniho d dictvi T A MK, kraje, m sta a obce
b) Vytva eni atraktivnich navet vnickych
program vyuzivajicich tradi ni a kulturni akce B A ROCR, AV, I,C, P, spolky,
(i p eshranin) provozovatelé
6.2.1 —{ eni nabidky kulturniho | €) Integrace um leckych emesel pro obohaceni
4 Gictvt —umavy G inn o turistické nabidky B B | ROCR, AV, IC, P, spolky
propagaci a informovanosti, d) Vyuziti kulturniho d dictvi, literarniho B
propojovanim typickych a um leckého odkazu sumavskych autor P ROCR, AV, IC, P, spolky
regionalnich kulturnich témat aum Ic v nabidkach pro CR
i peshranin ieni ich instituci 4 enf
(ip ) %g%%%?ékulturmch instituci do vytvé eni B B | kraje, m sta a obce
- . , S ROCR, kraje, m sta a obce,
f) Efektivni marketing kulturniho d dictvi B A z izovatelé, provozovatelé, P
g) Vytva eni databanky kulturnich akci a jejich T A ROCR
vzajemna koordinace a propagace
. . P . kraje, m sta a obce, vlastnici
a) Podpora zp istupn ni opomijenych paméatek B B ! ' '
6.2.2 Zp istupn ni dosud ) pora zp Istupn ni opomienych p spolky
opomijenych pamatek b) Vytva eni programovych nabidek zam enjch g |kraje, msta a obce, viastnici,
na vyuziti t chto objekt spolky, ROCR, IC
a) Posileni interaktivitgxpozic P B provozovatelé
b) Vytva eni atraktivnich navet vnickych .
B B |
6.2.3 Podpora muzei, galerii program provozovatele
a vystavnich sini a posileni jejich | ¢) Viytva eni nabidky EPro kazdého n co pod .
navet vnické atraktivnosti jednou st echoue B B | provozovatelé
d) VyuZziti cileného marketingu (nap . zam eni T B provozovatelé, ROCR, IC

na cilovou skupinu - d ti, senio i apod.)

16 pouzité zkratky: T ... te, B ...

brzy, P - pozd ji

17 Pouzité zkratky: A ... velmi d lezité, B ... d leZité, C ... mén d leZité



as reali-

-

Cil Aktivita 7acd" Priority!’ P ilezitost
a) Podpora novostaveb, rekonstrukci - L
a modernizaci p ispivajicich ke zlepeeni vzhledi P C vlasbtn|C|, stavebni i ady, m st
obci aobce
b) Zlepeovani stavebniho stavu pamatek B B vlastnici, m sta a obce, kraje,
247l i vzhiedu sidel a historickych budov MK
6.2 Epeovani vzhvedu side c) Zizovani klidovych a relaxa nich zén v obcich
a zvyeovani standardu ve ejnych | /. . h 74 ; B B m sta a obce, spolky
sluzeb a jejich zazemi
d) Dobudovani srozumitelného mistniho
orienta niho systému P c m sta a obce
e) Podpora zdravého mistniho patriotismu
(p ednacsky, besedy, sout Ze) k posileni hrdostina B A m sta a obce, spolky
mistni kulturni prost edi
6.3 Volny as a sport
o _ . . |a) Budovani zazemi pro sport a volny as ve
6.3.1 Vytva eni a zkvalitovani | st ediscich CR (tenis, golf, squash, bowling, T A P, m sta a obce
dal+ich volno asovych nabidek | hazeny, fittness, f)
a S9uv'se“c'Ch dopl kovych . b) Vznik p j oven, servis, kol a daleich za izeni|
sluzeb v etn rozvoje pot ebné 10 sport a volny as T A P, m sta a obce
infrastruktury v rekrea nich p) = Z y h netradi nich akivit (wind
centrech c) Podpora novych netradi nich aktivit (win
kiting, bike park, lanova centra, f) B B P, m sta a obce
a) Z izovani a udrzba vychazkovych okruh
6.3.2 Profi " v z&zemi obci B B m sta a obce
.3.2 Profilace —umavy jako - - —
atraktivniho regionu pro eetrné \t/)) '\:,f:)b(j'dka ozdravnych a rekondi nich pobyt P B ROCR + P
formy pohybu v p irod )RI' - Sokiovreh ball K 2 cller
c) Tvorba produktovych bali k a cileny
marketing T A ROCR + P, SNP
a) Propagace —umavy jako pohodové zimni T A ROCR P IC
destinace T
b) Sjednoceni a dozna eni systému zna enych B B RS—, m sta a obce, SNP, kra,
tras pro b Zka e, v etn néstupnich mist KT
c) Zaji* ovani pravidelné strojové Udrzby -
lyza skych b zeckych stop T A | RS— mstaa obce
d) Zkvalitn ni sluzeb pro b Zecké lyZovani
(osv tleni vybranych okruh) P c RS—, msta a obce, P
6.3.3 Profilace —umavy jako e) Vytvo eni systému samofinancovani (drzby .
atraktivniho regionu pro zimni | lyza skych b Zeckych stop B A | RS— mstaaobce + kraje +
sporty, p edeveim pro b Zecké f) Modernizace stavajici S - p
AP ; jicich lyZa skych areal L
lyzovani (zejména v oblasti | (napidka pro d ti a rodinné lyzovani, f) T A | viastnici
centralni —umavy ) a sjezdové ik \ch za izeni ——
lyZovani ve vybranjch centrech Ig)sztu (a provoz malych za izeni pro sjezdové B A viastnici + m sta a obce
a dopl kov i v dalsich vhodnych | Y20vani v zazemi O?C' —
lokalitach (malé vieky pro d ti h) Rozei eni spole né lyZa ské permanentky pro B B provozovatelé
amén naro né lyZae) vleky na —umav
i) Podpora dalsich aktivit (jizda na sanich,
oy . " . B B |AV
sn Znice, brusleni, snow kiting, snow tubing)
j) Tvorba bali k sluzeb v lyZa skych centrech
(ubytovani, skipas, parkovani, doprava, f) P B ROCR+P
k) Podpora skibus B A |PrOV ozqvatele lyza skych
za izeni, P, m sta a obce
) Zajie ovani pravidelnych informaci o sn hovych .
podminkéach v médiich T A ROCR, provozovatelé
a) Rozvoj nau nych stezek s r znymi tématy
e : p B m sta, obce, SNP, spolky
6.3.4 Zkvalitn ni a optimalizace | (historie, kultura, technika, ...)
sit dob e zna enych stezek b) Budovani systému zna enych cyklostezek T A kraie. SNP. K T
s p eshrani nim propojenim (pro |V regionu —umava m sta a obce, kraje, SNP,
p *i, cykloturistiku, b Zka e a pro . . , . AV , ROCR, m sta a obce,
jizdu na koni) ¢) Rozvoj nabidek pro horské kola v podh i T A kraje,
d) Rozvoj sluzeb a servisu pro cyklisty B A P

16 pouzité zkratky: T ... te , B ..

. brzy, P - pozdji

17 Pouzité zkratky: A ... velmi d leZité, B ... d lezité, C ... mén d lezité
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as reali-

v gastronomii (s vyuzitim mistnich

/jejich sireiho vyuziti v gastronomii

regionalnich surovin)

. - o .
Cil Aktivita 7acd Priority* P ilezitost
e) Nabidka p ileZitosti pro seniory a hosty se
sniZzenou mohilitou B B ROCR, m sta a obce, P
6.3.4 Zkvalitn ni a optimalizace | f) Zpracovani koncepce pro systém tras
sit dob e zna enych stezek s p eshrani nim napojenim (p i, cyklo, b Zky, B A ROCR, kraje, m sta a obce, S
s p eshrani nim propojenim (pro | iizda na koni)
p *i, cykloturistiku, b Zka e a pro | g) Fyzické propojeni systém turistickych stezek
jizdu na koni) a cyklotras (vetn p eshrani niho propojent) P A |mstaaobce KT
h) Rozvoj p eshrani nich nau nych stezek p C Euroregion + m sta a obce,
s r znymi tématy (kultura, technika, ...) spolky, SNP
a) Podpora vzniku agentur volného asu T A P, m sta a obce
b) Rozvoj sit navst vnickych center B A P, NNO, m sta a obce
¢) Rozvoj pauealnich turistickych nabidek
6.3.5 Rozvoj nabidky pro volny ass tématem sport, wellness a volny as B A ROCR + P
a sport zejména pro horei po asi
a mimosezon i hi isti 4 70imé
y Sg)g%}?zl’vm hipoturistiky sm ované zejména do T A kraje, m sta a obce + P, ROC
e) Podpgra p ileZitosti pro in-line zejména p B m sta a obce, ROCR
v podh i
S(.)?:J.Se?jgoifrﬁjeer!k?’;?il?i;herni nimi a) Rozvoj p eshrani nich nabidek na r zna T A ROCR, m sta a obce, spolky,
turistickymi regiony spojujici témata (kultura, historie, ...) provozovatelé
6.4 Ubytovani, stravovani, sluzby a informace
6.4.1 Podpora rozvoje struktury | &) Vyhodnocovani a analyza pot eb B A | ROCR
ubytovani, stravovani a sluzeb | & 0 ekavaného vyvoje poptavky ve sluzbach
odpovidajici mistn specifické b) Podpora investic do vystavby a modernizace .
poptavce za izeni pro ubytovéani, stravovani a sluzby T A kraje, m sta a obce, MMR
a) Podp_gra klz_:\slflkace za izeni dle kvalitativnich B A ROCR, CzT
kategorii (certifikace)
b) Podpora vzniku U elovych sdruzeni T A P ROCR
6.4.2 Zlepeeni kvalitativniho nabizejicich vysokou kvalitu (typu Q TOP Hotels) '
standardu sluzeb a celkove ¢) Zavedeni systému tréninkovych a vzd lavacich
atmosféry ve sluzbach kurz na podporu zlepeeni atmosféry ve B A | ROCR
sluZzbach
d) Zlepeeni celkového vzhledu objekt p B vlastnici
s respektovanim eumavskych tradic
a) Podpora za izeni specializovanych na
ur ita témata a cilové skupiny (vegetarianska
6.4.3 Podpora specializace i staroeumavska kuchyn ; rodiny s d tmi, P B ROCR, P, komory
a diverzifikace nabidky ubytovani| senio if)
a stravovani b) Podpora v te orientace za izeni na nabidky
akcentujici ekologické a tradi ni p istupy B B ROCR, P, sdruzeni, spolky
(tréninkové a vzd lavaci kurzy)
a) Certifikace regionalnich produkt a zavedeni
regionalniho systému certifikace sluzeb v CR B A ROCR
b) Podpora vyuzivani mistnich tradic a produkt
6.4.4 Podpora a rozei ovéni vCR B B | ROCR,P
certifikace regionalnich (marketingova podpora)
zemd Iskych a emeslinych c) Vytvo eni databankyprovozovatel tradi nich B B ROCR
produkt a certifikace sluzeb emesel na —umav (katalog)
jako cesty k vye+i kvalit nabidky | d) zapojeni tradi nich emesel do turistickych
a servisu navet vnik m paogrgmj Jprodukt d T A ROCR
e) Podpora uZivani nadregiondlnich (evropskych)
systém  certifikace vyjad ujici setrny p istup P B ROCR, CzT, MMR, M™P
k Zivotnimu prost edi
6.4.5 Podpora regionalizace
cestou «ireiho uplatn ni typickych . . .
produkt a sumavské kuchyn a) OZiveni starych recept ze —umavy a podpofa B A p

16 pouzité zkratky: T ... te, B ...

17 Pouzité zkratky: A ... velmi d

brzy, P - pozd ji
leZité, B ... d leZité, C ... mén d leZité
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a - asreali-| 5. . - —
Cil Aktivita 7acd" Priority* P ileZitost
6.4.5 Po_dgr?ra relgionallizaqek’ h b) Vyuziti mistnich/regionalnich zem d Iskych
Cesé()llj("r" oup a:(qr1k| tyr;]nc YN | produkt v gastronomii (pramenita voda, erstva! P B P, Agrarni komora
produkt a sumavske kuchyn | yiqini zelenina, ovoce, Zivo isné produkty, f)
v gastronomii (S vyuZitim mistnich/
regionalnich surovin) — - - -
c) Podpora moznosti Eprodeje ze dvorae P B kraje, profesni komory
a) Dobudovani uzivatelsky p iznivého
naviga n_|h9 a’lnforrr’la niho systemu pro doméac B A kraje, m sta a obce, P
i zahrani ni navet vniky (v etn z izovani
infocenter a informaci v terénu)
b) Vytvo eni jednotného p eshrani niho
informa niho systému propojujiciho informa ni B A ROCR
st ediska
¢) Z izeni kvalitniho vicejazy ného informa niho T A ROCR
6.4.6 Zajiet ni aktualnich a UpInych portalu o turismu na —umav
informaci pro nase hosty, a to jak d) Vydavani i . 2
o -1, @ ydavéani informa nich materiél se . .
na mistni, tak na regionaini rovn| e dnocujici vizuini identitou B A | veechny subjekty CR
e) Podpora nadstandardniho p istupu v pé i
0 navet vniky Gzemi (poskytovani informaci P C m sta a obce, ROCR
0 za izenich s prodlouZenou oteviraci dobouf)
f) Podpora kvalitniho pr vodcovstvi B B m sta a obce, ROCR
g) Zavedeni regionalniho rezerva niho systému B B ROCR
h) Koordinace aktivit se sousednimi turistickym B B ROCR
regiony
a) Podpora spoluprace na trhu prace (mezi )
vzd lavacimi institucemi, zam stnavateli, 0 ady B B P, profesni komory, ROCR, U
prace, ...)
6.4.7 Podpora opat eni b) Vzd lavaci kurzy pro manazery, ’
zam enych na zvyovani za inajici i stavajici persondl v za izenich CR B B P, profesni komory, UP
odbornosti, kvalifikace a celkové | (i p eshranin)
vzd lanostni trovn lidskych ¢) Podpora motiva nich program pro studenty ’
zdroj ve sluzbach CR *kol se vztahem k turismu P B | P, profesni komory, ROCR
d) Posilovani jazykovych dovednosti pracovnik
v cestovnim ruchu (prakticky orientované kurzy B B P, profesni komory, ROCR
staze, f)
6.5 Doprava
a) Aktualizace dopravniho konceptu pro —umavy
6.5.1 Usm m ni pohybu se zam enim na pohyb turist v Gzemi (parkovani B A kraie. RRA—
navet vnik p edeveim formou studie zpoplatn ni viezdu do Narodniho parku €
atraktivnich nabidek turistickych | —umava, vyuZiti ve ejné dopravyf)
produkt (nap. s vyuZzitim b) Realizace vystup dopravniho konceptu B A kraje, m sta a obce
otenciélu sumavského podh i ; i sivaiici
p p ) |c) Tvork?a Qroduktovych bali k’ vyuZivajicich ve p B ROCR, AV
zvyeené mi e formy hromadné dopravy
6.5.2 Koordinace a podpora a) Podpora Zelezni ni a autobusové dopravy B A kraie. m sta a obce
integrovaného systému v regionu (i p eshranin) e,
ve ejné dopravy s p eshrani ni . . . . . kraje, m sta a obce,
provazanosti, esenou spole n b) Zlep entl caeklkove !(0,0 Ldmacz aln:vaznostl T A provozovatelé dopravnich
s problematikou parkovani Spoj prostedk ve ejne hromadne dopravy systém
a) Podpora vyuZivani integrovaného dopravnih
q . systému (vlak, bus, automobil) s p eshrani ni P B ROCR
6.5.3 Podpora motivace navaznosti (projekty typu E—umavsky listeke)
navstvnik k vyuzivani b) Vytva eni cilenych a atraktivnich nabidek
kologickych f :
ekologickych forem dopravy (p eprava kol, informace o okoli podavané B B Q‘X ’rg\r/cr)]}/grf (;Vitteélni
v dopravnim prost edku, f) P y
6.5.4. Zlepsovani kvality povrch | a) Podpora zlepsovani povrch silni nich . .
silnic Komunikaci T A stat, kraje, m sta a obce

16 Pouzité zkratky: T ... te, B ...

17 Pouzité zkratky: A ... velmid

brzy, P - pozdji
lezité, B ... d lezité, C ... mén d lezité
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ruchu v oblasti

na zaklad spoluprace vice subjekt

Cil Aktivita Priority*” P ileZitost
6.6 Organizace cestovniho ruchu
a) Podpora zam ena na vytvo eni organiza niho,
technického a prostorového zazemi pro innost .
6.6.1. Posileni innosti a podpora | grganizace ces[zovnl'ho ruchu (desting ni A kraje, m sta a obce, P, CzT
rozvoje efektivniho managementul management pro —umavu)
Eergiolﬁeﬂu%z\go cely turisticky b) Vytvo eni strategie pro efektivni management CR A |ROCR
c) Vytvo eni pracovnich skupin (turistika, sport, A ROCR
kultura, vzd lavani, marketing, f)
a) Podpora vytva eni siti mezi kooperujicimi
. . subjekty v CR, v etn spoluprace destina nich A ROCR
5-5-I2 Podpora "?tﬁlnzw[“ - subiek management uvnit regionu
spoluprace mezi hlavnimi subjekty - T, -
odpov dnymi za rozvoj cestovnihd b) Tvorba produktovych Ebali k  sestavovanych B ROCR, AV, P

c) Zapojeni odbornych «kol a daleich instituci dq

kraje, obce, z izovatelé *kol,

procesu rozvoje CR v regionu B ROCR
a) Zefektivn ni spoluprace mezi sousedicimi
destina nimi managementy v etn e«eni jejich A ROCR
6.6.3 Zaji*t ni koordinace mezi DM Potencialnich p ekryv
v sousednich regionech v etn b) Vytvo eni spole ného p eshrani niho
turistickych region na bavorské | destina niho managementu pro —umavu s cilem A ROCR, Euroregion
a rakouské stran —umavy zapojeni veech t i partnerskych DM (CZ, D,A)
¢) Podpora p eshrani ni spoluprace zam ena ng - .
vyhledavani a p ipravu spole nych projekt A RRA—, Euroregion, ROCR
a) Trvala prezentace cil a vysledk cestovniho
L B ROCR, m sta a obce,
6.6.4 Lepei vyuziti ekonomického | ruchu mistnim obyvatel m
potencialu regionu formou «ireiho | b) Pravidelné po &dani workshop k témat m
R . h B ROCR
zapojeni mistnich obyvatel do rozvoje CR v regionu
p ipravy a realizace rozvojovych | ¢) Tyorba nabidek umoz ujicich mistnim
aktivit CR obyvatel m vyhodné uzivani za izeni vytvo enyc B | mstaaobce, P
pro CR (vzajemna ekonomicka vyhodnost)
a) P iprava systému hodnoceni vyvoje turismu ha B ROCR
—umav (indikatory, sb r dat, hodnoceni)
6.6.5. Nastaveni systému sledovéti) Pravidelna prezentace vysledk B ROCR
vyvoje turismu na —umav c) Navrhy korek nich opat eni B ROCR
d) Pravidelné vyhodnocovani implementace
EAK niho planus A | ROCR
6.7 Marketing
6.7.1 Vytva eni vlastniho obrazu oo . . L
(Eimage») turistického regionu a) Sestaveni planu marketingovych aktivit A ROCR
—umava jako oblasti nabizejici
jedine né p irodni a kulturni zaZitky
6.7.2 Uinn joi a efektivn joi . } o .
. a) Realizace planu marketingovych aktivit
Eﬂ‘?g\?; i : z%ﬁﬁa%nntiﬁfnrjiﬂgnu (jednotna propagace, pausalni nabidky, A ROCR
rozdilnosti a vnit nich specifik specificka témata a oblasti, veletrhy, internet, f
6.7.3 Propagace regionu pod a) Zpracovani konceptu jednotné vizuaini A ROCR
jednotnou vizudlni identitou identity regionu —umava
a zna kou (logem) b) Jednotné propagace regionu A | ROCR
a)Vytvo eni systému pro monitorovani B ROCR
6.7.4 Sledovani efektivnosti a vyhodnocovani marketingovych aktivit
p ijatych marketingovych opat eni| b) Pravidelna prezentace vysledk B ROCR
c) Korekce opat eni B ROCR

16 Pouzité zkratky: T ... te, B ... brzy, P - pozd ji

17 Pouzité zkratky: A ... velmi d

lezité, B ... d lezité, C ... mén d lezité




Mozné zdroje financovani aktivit:

Opera ni programy financované z fond Evropské unie
na obdobi 2007 - 2013 (www.strukturalni-fondy.cz):
Opera ni program Doprava
Opera ni program ™ivotni prost edi
Opera ni program Lidské zdroje a zam stna-
nost
Regiondlni opera ni program NUTS Il Jihoza-
pad (www.rr-jihozapad.cz)
Cil 3 ... Program p eshrani ni spoluprace mezi
R ... Bavorskem 2007 - 2013
Cil 3 ... Program p eshranini spoluprace R
... Rakousko 2007 - 2013
Dispozi nifondy

Program rozvoje venkova (www.mze.cz)

Krajské fondy (www.kraj-jihocesky.cz ;
www.plzensky-kraj.cz)

Finan ni mechanismy EHP a Norska (www.mfcr.cz)
Prost edky soukromych investor

Mistni ve ejné a soukromé zdroje

7. Hodnoceni vliv turismu na
prost edi a jejich izeni

Jako kazda jina aktivita, i turismus ovliv uje prost edi,
ve kterém se rozviji a to jak v pozitivnim, tak negativnim
smyslu.

7.1.
turismu

Existujici pozitivni a negativni vlivy

Pozitivni vlivy turismu na p irodu:

€ ekologicka osv ta ovliv ujici nasledné chovani hos-
t Gzemi

€ ve ejna kontrola managementu hosty azemi

€ posileni pov domi o cennosti sumavské p irody

Hlavni negativni vlivy turismu na p irodu:

€ zivelna urbanizace s naslednou ztratou biotop

€ vysoka hustota navet vnik v pirodn citlivych lo-
kalitdch zap i ujici neklid v p irod

€ zplodiny z motorové dopravy

€ soleni silnic

Dalsi negativni projevy turismu jako eroze, hluk, nebez-

pe i ohn, odpady, jsou za p edpokladu kvalitniho na-

pl ovani plan pé e o Uzemi snaze esitelné.

Problematika vlivu turismu na kulturni prost edi je na
—umav dlouhodob ve stinu diskusi o vlivu turismu na
p irodni prost edi. P esto zejména ve vztahu k mistnim
obyvatel m hraje nemén d lezitou roli.

Pozitivni vlivy turismu na kulturni prost edi:
€ pispvek k ziskavani prost edk na adrzbu kultur-
nich pamatek z d vod snahy o jejich vyuzitelnost
Vv turismu

tlak na mistni komunity v pé i o vzhled obce

podn t k obnov mistnich emesel, tradic a zvyk
vyuzitelnych v turismu, marketingov podpo eno
projektem (Edomaci vyrobkye

zvyeeni ob anské aktivity v obcich vyvolané mj. sna-
hou o p isp vek k turistické nabidce

aktivity organizované ve prosp ch host umoz uji
jejich sdileni mistnimi obyvateli (Lipno n. VIt.)

tlak na kvalitu poskytovanych sluzeb, v etn rozvoje
jazykovych dovednosti

Hlavni negativni vlivy turismu na kulturni prost edi:

€ oslabeni tradiniho zp sobu Zivota nahradou za
ekonomicky p inosn jsi zp sob obZivy, zm na ze-
m d Iského zp sobu zivota ve prosp ch zajis ovani
sluzeb nap. penzionu (ploen v Gzemi, markantni
v oblasti Lipna n. ViItavou)
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€ pocit frustrace a odcizeni u ob an nepodilejicich se
na podnikani v turismu

€ pocit CEcizince ve vlastni obcie v obdobi navet vnic-
kych epi ek (v centradlni —umav celoron)

Ekonomika regionu je turismem ovlivn na vice mén
pozitivn . Rozvoj turismu navic generuje prost edky,
j€Z mohou v pipad smyslupiného uziti zvyeit kvalitu
kulturniho i p irodniho prost edi —umavy.

Pozitivni vlivy na ekonomické prost edi:

€ budovani infrastruktury a sluzeb

€ zvyeeni celkové zam stnanosti regionu (v centralni
asti —umavy je dlouhodob poci ovan nedostatek
pracovnich sil)

Negativni vlivy turismu na ekonomické prost edi:

€ Piliesnd dominance turistického sektoru oslabujici
odolnost mistni ekonomiky pro pipad vykyv na
trhu (ztrata ur itych profesi)

€ Sezobnnost

7.2. O ekavané pozitivni vlivy turismu

Turismus je na —umav vniman jako aktivita, o které se
p edpokladd, ze jeji dalsi rozvoj bude mit vice mén
pozitivni dopady na region ... na jeho p irodni, kulturni
i ekonomické prost edi. P ehled o ekavanych p inos
turismu je uveden v nasledujici tabulce

P irodni prost edi

Kulturni prost edi

Ekonomickeé prost edi

Rozvoj setrného turismu (ohledupln jei

vztah k sumavské p rod ) Lepei pé e o kulturni pamatky

Efektivn joi koordinace aktivit

Posileni vyznamu podh i (odleh eni

centralni Asti) Posileni architektonického razu

Do e*eni infrastruktury pro hosty (stezky, cyklostezk
hipostezky, vodni sporty, parkovani)

=<

Posileni prezentace regionu jako

jedine né p irodni oblasti Posileni mistniho patriotismu

P eshrani ni integrované aktivity

Zvyeeni pov domi o pirod a kultue

AL . Podpora mistnich tradic
mezi mistnimi obyvateli

Tvorba speciélnich produkt (in-line stezky)

aste né reinvestice prost edk

. . Aktivizace mistnich iniciativ
z turismu do ochrany p irody

Zpoplatn ni aktivit (b Zecké stopy)

Vtazeni soukromé sféry (mistni sdruzeni CR)

Rozigtmch aktivit (malé lyza ské vleky, sportovist

Integrace tlesn postiZzenych

P ileZitost pro rozvoj wellness

Zvyeeni vzd lanostniho standardu obyvatel

[Bpeeni kvality ubytovacich a stravovacich sluzeb

Zkvalitn ni celkové prezentace —umavy (internetf) Certifikaskizeb

Spoluprace s ostatnimi regiony

Stabilizace zam stnanosti

VyuZziti zahrani nich zkueenosti

Zkvalitn ni infrastruktury pro domaci (povrchy cest)

P iliv novych obyvatel

Integrovany systém dopravy sdileny hosty a mistnimi
obyvateli

Zlepeeni kvality Zivota

Nova dopravni spojeni (sumavska elektricka draha)

Posileni sumavského regionu na trhu s turismem
(koordinace)

Oslabeni sezénnosti podnikani (rozei eni do mezisezony

=

Posileni kvalitniho planovani

Zlepeeni ekonomické situace mistnich obyvatel

7.3. izeni negativnich vliv

Sou asny i 0 ekavany rozvoj turismu s sebou nese rizika, ktera Ize aplikaci dohodnutych opat eni eliminovat, i alespo mi-
nimalizovat. P ehled hlavnich rizik i navrhovanych scéna jejich eliminace/minimalizace je uveden v nasledujici tabulce.

Negativni vliv

Navrhované scéna e eseni

™ivelna urbanizace s naslednou ztratou biotop

revize mistnich Gzemnich plan, podpora investic v nekonfliktnich
lokalitach

Dokon eni jednani o sm ovani —umavy, pijeti rajonizace Uzemi,

Vysoké hustota navet vnik v p irodn citlivych lokalitach zap i i ujici
neklid v p irod

Monitoring turismu a jeho vlivu na prost edi
Odklon navet vnosti do mén pirodn konflikinich mist formou
pozitivniho managementu ... projekt E—ance pro podh fie




Negativni vliv

Navrhované scéna e eseni

Zplodiny z motorové dopravy

Zpoplatn ni vjezdu a setrvani do NP, systémova podpora ve e
dopravy a jiné alternativni zp soby dopravy, vyuZiti osv ty

Soleni silnic

Hledani alternativnich technickych eseni, vyuZiti osv ty

Oslabeni tradiniho zpsobu Zivota ndhradou za ekonomick
p inosn jei zp sob obZivy, zm na zem d Iského zp sobu Zivota ve
prosp ch zajie ovani sluZeb nap . penzionu

Y iprava program podpory tradi nich forem Zivota, vyuZiti program
Edomaci vyrobkye, osv ta

Pocit frustrace a odcizeni u ob an nepodilejicich se na podnik
v turismu

aff iprava program alternativnich k turismu pro rozei eni spekt
mozné rekvalifikace

Pocit Ecizince ve vlastni obcie u &sti ob an v obdobi nvet vnicky
*pi ek (v centralni —umav celoron)

cR iprava program aktivniho zapojeni ob an do v ci okolo turismu
programy ve prosp ch pocitu vlastni identity ... spolkova inng
festivaly, vystavy organizované mistnimi lidmi

P iliend dominance turistického sektoru oslabujici odolnost mis
ekonomiky pro p ipad vykyv na trhu (ztrata ur itych profesi)

tRfrogram podpory drobného mistniho podnikani, hledani profesi
sniZenou zavislosti na mist podnikani (prace zaloZené na IT f)

Sezénnost

Systémové rozeiovani nabidky do mimosezon, orientované

specifické skupiny zakaznik (d chodci, matky s d tmi)

8. Monitoring Usp nosti
napl ovani konceptu

Cilem konceptu rozvoje cestovniho ruchu je dlouhodo-

destina niho managementu. Nezbytnou sou asti kon-
ceptu se tak stava i dlouhodoby monitoring vybranych

ukazatel (indikator).

bé efektivni vyuzivani p irodniho potencidlu —umavy. Nize uvedena tabulka uvadi seznam ukazatel, které
P edpoklada se, ze turismus, ktery se na —umav bude budou pro monitoring pouzity. Tematicky jsou zam e-

déale rozvijet, bude eetrny k p irod a mistnimu kultur-
nimu prost edi.

Praktické uskute n ni této vize je dlouhodobym proce-
sem, ktery m Ze byt ovlivn n m nicimi se podminkami
jak p imo v regionu, tak i mimo nj. Informace o tom,

ny na hodnoceni:

€ Prosperity obce

€ Uchovani p irodniho a kulturniho prost edi
€ Kvality produkt a spokojenosti turist

€ Celkového managementu cestovniho ruchu v Gze-

nakolik se da i koncept postupn napl ovat, jsou nut- mi.
nym p edpokladem pro zodpovdné rozhodovani

Kritéria a indikatory Usp enosti realizace konceptu:

Téma Kritérium Indikéator

Prosperita/blaho obce P ijmy a vynosy z turismu

Procento p ijm plynouci z turismu
Procento rodin s p ijmem z turismu
Typ p ijmu
Podil mistnich a cizich podnik v turismu

Zam stnanost

Procento lidi zam stnanych v turismu
Procento mistnich lidi v turismu
Procento kvalifikovanych lidi v turismu
Mistni mimosez6nni nezam stnanost

Posilovani mistni ekonomiky

Procento malych a st ednich podnik v turismu
Procento mistnich podnik v turismu
Pr b h sezdnnosti (turisté/m sice roku)
Procento ro nich vydaj obce na turismus

Zlepeovani Zivotnich podminek

MnoZstvi a kvalita rozvoje infrastruktury stimulovand turism
Procento mistnich vyuZzivajici infrastrukturu
Po et podnikatel v turismu v projektech zlepeeni Zivotnic
podminek

U ast na izeni a kontrole

Po et mist s informacemi o turismu
Procento lidi U astnicich se diskusi o turismu
Stupe a kvalita U asti stakeholder v procesu planovani turism
Spokojenost mistnich s moznosti U asti

Spokojenost s turismem

Procento spokojenosti mistnich s p inosem turismu ve
infrastruktury a sluzeb
P istup mistnich lidi k turismu

sfée

Posileni socialniho a kulturniho ob

Urove pov domi o mistnich hodnotach
Procento mistnich hrdych na svoji obec a kulturu

razu

Nar st/pokles kulturnich aktivit a tradic
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Téma

Kritérium

Indikator

P irodni a kulturni prost edi

Udrzitelné uziti pirodnich a kulturni
zdroj

CRrocento podnik v turismu s adnym nakladanim se zdroji

vodyf)
Typ a procento dopravnich prost edk

Efektivnost v nakladani se zdroji (objem odpadu, spote

Ochrana p irodniho d dictvi

Objem prost edk z turismu sm rovany do ochrany p irody
Kvalita ekosystém (biodiverzita)
Typ a rozsah chran nych Gzemi v regionu

Ochrana kulturniho d dictvi

P isp vekturismu k ochran kulturniho d dictvi

Objem prostedk na ochranu kulturniho a historickéh
d dictvi

Po et podnik se vztahem ke kultu e (emesla, hudba, jidlo)

Zvyeeni environmentélniho pov domi

Procento mistnich aktivnich v OP

Procento podnikatel v turismu s environmentalni strategif
Procento turist s povdomim o dleZitosti ochrany p irody
Vv mist

Kvalita turistického produkty
a spokojenost turist

Kvalita sluZeb a proZzitku

Po et a typ turistickych atraktivit, produkt a infrastruktury
Kvalita ubytovani, jidla, dopravy a sluzeb
Hodnoceni pohostinnosti
P istupnost pro tlesn postizené

Kvalita turistického produktu

Procento vracejicich se navst vnik
Nar st po tu navet vnik
Nar st pen z utracenych navet vniky
Délka turistické sezdny

Komunikace s navetvniky na tém
udrZitelnosti

aHodnoceni chovani turist
Hodnoceni znalosti a pov domi turist

Management

Planovani a management

Existence a kvalita plan pée, ndavetvnickych opat
a monitoringu
Existence turistické zonace a navst vnich &d
Po et personalu v turistickych sluzbach
Urove vzd lani a proskoleni (pr vodci..)
Existence a kvalita infocenter, letak , stezek, zna eni apod.

enf

Unosnost Gzemi

Zpracované Unosnosti Uzemi
Registra ni systémy navet vnik
Zpracované rozvojové plany, v etn turismu
Procento (zemi v nované turismu

Vniméni pé e o NP/BR

Medidlni analyza (pozitivni a negativni lanky, citace, vyz
ve ejného min ni)

kum

Kvalita pé e o p frodu NP/BR

PIn ni cil Planu pé e o NP— v kapitole turismus

SniZeni po tu p estupk proti Navet vnimu adu NP f




9. Piloha:

Magdaléna —pi dkova ... Infocentrum Kaplice

R Zena —temberkova ... M stsky U ad Prachatice
Pavel —t panek ... Biofarma Slune na

Milan —tindl ... Obecni U ad Zlata Koruna

V ra Tomaierova ... M stsky U ad Klatovy

Alena Balounovd ... M stsky U ad Kasperské Hory Monika Tomanova - Informa ni centrum m sta Klatovy
Luboe Bulan ... M stské informa ni a kulturni st edisko So a Toméaskova - Westernovy ran Podoli

Kasperské Hory Marcela Urbanova - Hotel Ennius

Viléem ekajle ... Svazek lipenskych obci Ivana Vilisova - Informa ni turistické centrum m sta ™e-
Ji i Fastner ... Obecni U ad Horni Vltavice leznd Ruda

Frantieek Hail - Penzion Nebe Jana Vitkova ... Informa ni centrum Prachatice

Horst Hasendohrl ... Obecni G ad Rejstejn Jan Vold ich ... Obecni G ad erna v Poeumavi
Eduard Hones ... Obecni G ad Horska Kvilda Pavel Vold ich - LyZa sky areal Zadov

Jana Hrazankova ... Obecni U ad Borova Lada Petr Vondras - LyZza sky areal Zadov

JiiHlka ... M stsky U ad Horni Plana Véaclav Vostradovsky ... Obecni U ad Kvilda

Ond ej Jana ... Infocentrum Lipno Milan Zaleeak ... M stsky U ad Vye«i Brod

Zuzana Jandtov4 ... Obecni G ad Nova Pec Markéta Zelenkova - Hotel Jenisov

Romana Ji ikova - Informa ni a kulturni centrum m sta  Zden k Zidek ... Obecni U ad Lipno nad Vltavou
Nyrska

Ji i Jukl ... M stsky U ad Hartmanice, Svaz obci Narodni-
ho parku —umava

Mojmir Kabat ... Obecni G ad Prasily

Zden k Kanto ik ... Obecni U ad Zdikov

Petr Klasek ... Obecni U ad Chanovice

Zbyn k Klose ... Obecni G ad Kubova Hu, Penzion Klo-
se

Sabina Kmecova ... Centrum volného asu pro dti,
Apart hotel —umava 2000

Aneta Korandova ... Infocentrum Horni Plan&

Petr Kral - Outdoor&Training, s.r.o., Hotel Atawa

Luboe Krejsa ... Lipnoservis s.r.0.

Seznam U astnik
setkani

izenych rozhovor a pracovnich

Veem U astnik m rozhovor a pracovnich jednani veli-
ce d kujeme za spolupraci a podporu. Projektovy tym.

Seznam pouzitych zkratek:

Jaroslava Krnakova ... Obecni G ad Lenora AV ... agentury volného asu

Milan K iz ... M stsky G ad ™elezna Ruda BR ... biosférické& rezervace

Zde ka Lelkové ... Obecni U ad Stozec CR ... cestovni ruch

Ji i Manek ... Amber Hotel Anna CzT ... Czech Tourism (esk& centrala cestovniho ru-
Karel Markvart ... Klub eskych turist chu)

Jaroslav Neuzil ... CK Neuzil SU ... esky statisticky u ad

Anna Peckova ... Obecni U ad Lazist DM ... destina ni management

Ivana P ova ... Obecni G ad Srni CHKO ... chran na krajinn& oblast
Old ich Petrasek ... M stsky U ad Netolice IC .. informa ni centra

Jiina Petraskova ... Muzeum JUDr. Kudrny kraje ... Jiho esky a Plze sky kraj

Vaclav Petrus ... M stsky U ad —vihov MK ... Ministerstvo kultury

Milan Pol& ek ... Pohadkovd —umava MMR ... Ministerstvo pro mistni rozvoj
Pavla Polankova ... M stsky U ad Susice MZE ... Ministerstvo zem d Istvi

Martina Pospieilova ... M stsky  ad Volary M™P .. Ministerstvo Zivotniho prost edi

Pavel Pta ek ... Penzion U Horejs, Relaxa ni centrum NNO
Zadov NP
Dana Rendlova ... M stské informa ni st edisko Hartma- OP
nice P
Zde ka ezni kova ... Muzeum —umavy
Antonin Schubert ... Obecni U ad Modrava

Véaclav Sklena ... Hotel Srni a —umava RS—

... hestatni neziskové organizace

... narodni park

... ochrana p irody

... podnikatelé

ROCR ... regionalni organizace cestovniho ruchu
RRA— ... Regionalni rozvojova agentura —umava

... Regiondlni sdruzeni —umava

Jana Slonkova ... Sprava NP a CHKO —umava SNP ... Sprava Narodniho parku a Chran né krajinné
Lucie Sta kova ... M stsky U ad Horaz ovice oblasti —umava

Alena —ev ikova ... M stsky U ad Rozmberk TO ... turisticka oblast

Hana —imkova ... M stsky U ad Vimperk TR ... turisticky region

Michal —nebergr ... M stsky 0 ad ™elezna Ruda UP ... G ady prace
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Seznam obci v dot eném Gzemi:

LEGENDA K MAP

51

Horni Dvo ist

islo obce jméno obce
1 Babice

2 Bezd kov

3 Bi kov

4 Bohdalovice
5 Bohumilice
6 Bohunice

7 Boletice

8 Bolesiny

9 Borovy

10 Borova Lada
11 Borice

12 Brloh

13 Budkov

14 Bud tice

15 Buk

16 Bukovnik
17 Bueanovice
18 B ha ov

19 B «iny

20 B eZany

21 Chanovice
22 Chlistov

23 Chlumany
24 Chlumec
25 Chroboly
26 Chudenice
27 Chudenin
28 Chvalovice
29 Chvaleiny
30 Desenice
31 Dlazov

32 Dlouha Ves
33 Dobrein

34 Dolany

35 Dolni Dvo ist
36 Domoraz
37 Drazovice
38 Drslavice
39 Dub

40 Dvory

41 Frymburk
42 Frymburk
43 Hartmanice
44 Horaz ovice
45 Horni plana
46 Hamry

47 Hejna

48 Hlav ovice
49 Hna ov

50 Holubov

52 Horni Vitavice
53 Horska Kvilda
54 Ho ice na —umav
55 Hracholusky

56 Hradeeice

57 Hradek

58 Husinec

59 Janovice nad Uhlavou
60 Javor

61 Jezovy

62 Kasperské Hory
63 Klatovy

64 Klatovy

65 Klatovy

66 Kejnice

67 Klenova

68 Kolinec

69 Kov in

70 Kratuein

71 Ktie

72 Kubova Hu

73 Kvilda

74 Kvae ovice

75 Kéajov

76 K emze

77 K enice

78 K is anov

79 Lazist

80 Lenora

81 Lhenice

82 Lipno nad Vltavou
83 Lipovice

84 Lomec

85 Lou ovice

86 Luzice

87 L ovice

88 Mahous

89 Malovice

90 Malein

91 Maly Bor

92 Ma ovice

93 Meziho i

94 Mi ovice

95 Mlynské Struhadlo
96 Mochtin

97 Modrava

98 Mokrosuky

99 Myslovice

100 Mysliv

101 M in

102 Netolice

103 Nalzovské Hory
104 Nebahovy

105 Nehodiv

106 Nezamyslice




107 Nezdice 150 Sv tlik

108 Nezdice na —umav 151 TuZice

109 Nicov 152 Tvrzice

110 Nova Pec 153 T eovice

111 Nova Pec 154 Tynec

112 Nova Ves 155 Vimperk

113 Nové Hut 156 Volary

114 Nyrsko 157 Vyesi Brod

115 Nyrsko 158 Vacov

116 N mice 159 Velhartice

117 Obytce 160 Velké Hyd ice
118 Oleany 161 Velky Bor

119 Oleovice 162 Velky Bor

120 Ost etice 163 Vit jovice

121 Planice 164 Vlachovo B ezi
122 Planice 165 Vrbice

123 Prachatice 166 Vrhave

124 Pa ejov 167 Vtni

125 Petrovice u Susice 168 V eskovice
126 Podmokly 169 Zavlekov

127 Pole 170 Zborovy

128 Présily 171 Zbytiny

129 P nov 172 Zdikov

130 P edni Vyto 173 Zlatd Koruna
131 P edslav 174 Zablati

132 P ise na 175 Zabrdi

133 Rabi 176 Zalezly

134 Radhostice 177 —vihov

135 Rejstejn 178 —umavské Hostice
136 RoZmberk nad Vitavou 179 ™elezna Ruda
137 Susice 180 ™elnava

138 Slatina 181 ™ernovice
139 Sob ice 182 ™ichovice

140 Srni 183 ™ihobce

141 Srnin 184 ™arovna

142 Stachy 185 achrov

143 Stozec 186 erna v Posumavi
144 Straein 187 ervené Poii i
145 Strunkovice nad Blani 188 kyn

146 Strazny 189 iha

147 Strazov 190 imice

148 Svata Ma i 191 Ujezd u Planice
149 Svéradice 192 Ujezdec
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